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Resumo: Este estudo ¢ parte da reflexdo que desenvolvi em minha pesquisa de Mestrado
em Linguistica, sob o viés da Semantica do Acontecimento, disciplina desenvolvida no
Brasil por Guimaraes (2002b). Na perspectiva de que o acontecimento do dizer se faz
pelo funcionamento da lingua afetada pelo dizivel, propomos analisar enunciativamente
como a cidade de Caceres-MT ¢ dita e significada nos textos que integram os slogans e
outros materiais de propagandas das campanhas dos candidatos a Prefeitura Municipal no
pleito de 2012, ou ainda, como cada partido politico interpreta a cidade em seus varios
aspectos e os transformam em materiais de propaganda. Tomamos como corpus
documentos oficiais como a Lei eleitoral n° 9.504/97', propagandas e materiais como
revista, panfletos, placas, adesivos, ‘santinhos’, divulgados durante a propaganda politica.
Observamos que as propagandas, expostas a exterioridade, configuram um jogo
simbdlico pela disputa de sentidos, evocando enunciados ja ditos, além de projetar novas
enunciagdes e/ou interpretagdes.

Palavras-chave: Semantica do Acontecimento; Cidade; Propaganda Eleitoral.

Abstract: This study is part of the reflection that I developed in my Master's degree
research in Linguistics under the bias of the Semantic of the Event, discipline developed
in Brazil by Guimardes (2002). In view that the event of saying makes the operation of
the language affected by the sayable, we propose to analyze how the city of Caceres-MT
is said and meant in the texts that make up the slogans and other advertising materials of
the campaigns of candidates for the municipal government in the 2012 election, or even
how each political party interprets the city in their various aspects and transform them
into advertising materials. We take as the official corpus documents such as the electoral
law number 9.504 / 97, advertisements and materials as magazines, pamphlets, cards,
stickers, folders disclosed during political advertisements. We noticed that
advertisements, exposed to external aspects, configure a symbolic game for the dispute of
meanings, evoking statements already said in addition to design new statements / and or
interpretations.

* Mestra em Linguistica pela Universidade do Estado de Mato Grosso. Professora da
Rede Publica de Ensino- Caceres/MT. Contato: jucineiaseraglio@gmail.com
! Ver: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9504.htm. Acesso em: 03 jul. 2014,
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Resumen: Este estudio es parte de la reflexion que se desarrolla en la investigacion de mi
Maestria en Lingiiistica, bajo el sesgo de la semantica del Evento, la disciplina
desarrollada en Brasil por Guimardes (2002). En vista del caso de decir que hace el
funcionamiento de la lengua afectada por decible, nos proponemos analizar
enunciativamente como la ciudad de Caceres-MT se dice y significada en los textos que
componen las consignas y otros materiales publicitarios de las campafias de los
candidatos para el Ayuntamiento en las elecciones de 2012, o, como cada partido politico
interpreta la ciudad en sus diferentes aspectos y transformarlos en materiales de
publicidad. E los corpus como documentos oficiales, tales como la eleccion 9504/97,
anuncios y materiales como revistas, folletos, tarjetas, pegatinas, “santos”, publicado por
la publicidad politica. Observamos que los anuncios, expuestos al exterior, configuran un
juego simbolico para los sentidos de disputa, evocando enunciados ya dichos, asi como
disefiar nuevos enunciados y/o interpretaciones.

Palabras clave: Semantica del Evento; Ciudad; Publicidad electoral.

Este estudo ¢ parte da minha dissertacio de Mestrado em
Linguistica’, em que analisamos como a cidade de Caceres-MT,
localizada a 205 km de Cuiab4, capital do Estado de Mato Grosso,
significa e se significa nas propagandas politicas de candidatos a
Prefeitura municipal, expostas nos espacos publicos centrais e ndo
centrais da cidade, no periodo eleitoral do ano de 2012. Ou dizendo de
outro modo, examinamos enunciativamente os sentidos da cidade de
Céceres nas propagandas eleitorais afixadas em lugares publicos
estratégicos que funcionam como vitrines a céu aberto para interpelar os
transeuntes, leitores e eleitores, na escolha do candidato a Prefeitura
municipal de Caceres.

Na perspectiva de que o acontecimento do dizer se faz pelo
funcionamento da lingua afetada pelo enunciavel, vamos centrar o nosso
foco em um conjunto de propagandas constituidas de textos associados
as imagens de trés candidatos, que veiculam em emissoras de radio e
televisao no periodo eleitoral, e se apresentam sob diferentes materiais
de campanha, expostos a leitura de pedestres e/ou motoristas que
trafegam pelos espagos publicos da cidade, espagos em que as
propagandas politicas, por determinagdo do TRE, sdo afixadas.

2 Sob a orientagio da Profa. Dra. Neuza Benedita da Silva Zattar. Universidade do
Estado de Mato Grosso/UNEMAT. Contato: neuza.zattar@gmail.com
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Para a andlise que propomos, filiamo-nos teoricamente a
Semantica do Acontecimento, que se coloca como “uma semantica que
considera que a andlise do sentido da linguagem deve localizar-se no
estudo da enunciagio, do acontecimento do dizer” (GUIMARAES,
2002b, p. 7).

Para tanto, trazemos o conceito de acontecimento formulado
pelo autor (2011, p. 15), que diz:

o acontecimento € o que faz diferenga na sua propria ordem. E o que
especifica este acontecimento ¢ a temporalidade que ele constitui.
Assim, um acontecimento nao é considerado em virtude de estar num
certo momento do tempo, antes de um outro acontecimento também no
tempo.

Em Semdntica do Acontecimento, Guimaraes (2002b), ao
redefinir a enunciagdo, inclui além da lingua e do sujeito, a questdo da
temporalidade e do real. A temporalidade do acontecimento

constitui o seu presente e um depois que abre o lugar dos sentidos € um
passado que ndo ¢ lembranga ou recordacdo pessoal de fatos anteriores.
O passado é, no acontecimento, rememoragdo de enunciagdes, ou seja,
se da como parte de uma nova temporalizacao, tal como a laténcia do
futuro (GUIMARAES, 2002b, p. 12).

E o real, o autor define como “a que o dizer se expde ao falar
dele” (GUIMARAES, 2002b, p. 11).

Como vamos tratar de propagandas politicas, de disputas
politicas entre candidatos que buscam a mesma finalidade, e que se
colocam em um espaco de enunciacdo regulado e de disputas pela
palavra e pelas linguas, trazemos o pensamento de Guimaraes (2002, p.
16) sobre o politico que, segundo o autor, deve ser tratado “como
fundamento das relagdes sociais, no que tem importancia central a
linguagem”, ou seja,

O politico, ou a politica, ¢ para mim caracterizado pela contradi¢do de
uma normatividade que estabelece (desigualmente) uma diviséo do real
¢ a afirmac@o de pertencimento dos que ndo estdo incluidos. Deste
modo, o politico ¢ um conflito entre uma divisdo normativa e desigual
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do real e uma redivisdo pelo qual os desiguais afirmam o seu
pertencimento (GUIMARAES, 2002b).

O estabelecimento dessa relagdo, no entanto, se apresenta como
necessaria a vida social e politica, ainda que “o homem esteja sempre a
assumir a palavra, por mais que lhe seja negada” (GUIMARAES,
2002b).

Ao considerar que a relagdo entre lingua e o falante se constitui
no acontecimento de linguagem, do dizer, tomamos o conceito de espago
de enunciagao, definido por Guimaraes (2002b, p. 18) como “espagos de
funcionamento de linguas, que se dividem, redividem, se misturam,
desfazem, transformam por uma disputa incessante”, porque sdo espacos
instaurados por falantes, por sujeitos divididos por seus direitos ao dizer
e aos modos de dizer. E nesses espagos que a enunciagio ¢ tomada como
pratica social e politica.

Desse modo, a assungdo da palavra se da em cenas enunciativas
que se caracterizam “por constituir modos especificos de acesso a
palavra dadas as relagGes entre as figuras da enunciagdo ¢ as formas
linguisticas” (GUIMARAES, 2002b, p. 23). Para o autor, as figuras da
cena enunciativa sdo: o Locutor (L), que se representa no proprio dizer
“como fonte deste dizer”; o locutor-x, enquanto lugar social do dizer, e
os correlatos Alocutario e alocutario-x, € o enunciador, que representa o
lugar de dizer, “o lugar de onde se diz”. E nesse espaco particularizado
que se constituem os lugares enunciativos, “configuragdes especificas do
agenciamento enunciativo para “aquele que fala” e “aquele para quem se
fala” (GUIMARAES, 2002b).

Para as analises das propagandas dos trés candidatos a Prefeitura
municipal de Caceres, selecionamos documento oficial, como a Lei
eleitoral 9.504/97, e documentos nao oficiais, como as propagandas de
tré€s partidos, que contém as propostas politicas de desenvolvimento para
a cidade de Caceres, descritas e ilustradas com fotos da cidade, em
forma de revista e folhetos diversos, cujos enunciados estratégicos sdo
afixados nos espagos publicos da cidade e em espagos particulares, como
residéncias e mobilizamos o conceito de recorte que, segundo
Guimardes (2011, p. 44) é “um fragmento do acontecimento da
enunciagdo”. Nao se trata simplesmente de uma sequéncia, mas de
formas linguisticas correlacionadas por terem com o acontecimento uma
mesma relac¢do, independente da posi¢do na sequéncia.
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Na perspectiva de que o acontecimento do dizer se da pelo
funcionamento da lingua, afetada pelo dizivel, a operagdo de descrigdo e
interpretacdo de um texto deve evitar a no¢ao de unidade homogénea ou
de decodificagdo apenas, e buscar, a0 mesmo tempo, “eclementos
especificos no texto e acompanhar seu funcionamento pensando-os
enquanto integrados no texto, ¢ assim reportados a tudo que esta no
texto” (GUIMARAES, 2002b).

Nesse sentido, passamos a analisar como a cidade de Caceres ¢
dita e significada nas propagandas politico-partidarias dos trés
candidatos, na seguinte ordem:

1. Coligagdo: Cdceres no Rumo ao Desenvolvimento;
2. Coligag¢ao: O futuro comega agora; €
3. Partido dos Trabalhadores.

2 Propagandas politico-partidarias
2.1 Coligagdo: Caceres no Rumo ao Desenvolvimento

Vamos tomar os textos reunidos na Revista Coliga¢do: Cdaceres
no Rumo ao Desenvolvimento como “unidades de sentido que integram
enunciados no acontecimento de enunciagio” (GUIMARAES, 2011, p.
19), ou seja, como texto “que se caracteriza por ter uma relacdo com
outras unidades de linguagem, os enunciados, que sdo enunciados e que
significam por esta relagio” (GUIMARAES, 2011, p. 20).

Das politicas de campanha definidas na Revista Coligagdo:
Caceres no Rumo ao Desenvolvimento, destacamos para analise a
propaganda fundadora E com Francis que eu vou! a partir da qual foram
formuladas as seguintes propostas: 4 Cdceres que queremos, Cdceres,
capital do Turismo e Caceres com INFRAESTRUTURA.

Comegamos com a propaganda que se segue:
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Figura 1: Propaganda 1°

FP refeito® |
Vice Eliene L:berato

E com Francis que eu vou!

Observando a materialidade textual da propaganda, percebemos
que o enunciado publicitario — £ com Francis que eu vou! é o mais
utilizado nos materiais de campanha do candidato, por trazer como
estratégia politica o seu proprio nome.

A composicdo grafica da propaganda, o formato das letras, as
cores ¢ a disposicdo dos enunciados e do ntimero que identifica o
partido, bem como a inclusdo do nome do candidato, se configura como
estratégia de marketing eleitoral, que busca “conquistar a aprovacdo e
simpatia da sociedade, construindo uma imagem do candidato que seja
solida e consiga transmitir confiabilidade e seguranga a populacao,
elevando o seu conceito em nivel de opinido publica” (MANHANELLI,
1992, p. 22).

Vamos considerar o texto £ com Francis que eu vou! como uma
cena enunciativa constituida de dois Locutores predicados pelos lugares
sociais que os autorizam a dizer: locutor-candidato, representando a
Coligagdo, ¢ o locutor-agéncia de publicidade, responsavel pela
formulagdo da propaganda. Em relagdo ao agenciamento enunciativo na
propaganda, podemos dizer que o Locutor que enuncia ¢ o locutor-
candidato da Coliga¢ao, que diz desse lugar social que o apoia, € o outro
Locutor, o locutor-agéncia de publicidade que formula £ com Francis
que eu vou!.

O enunciado em questdo, por ser exclamativo, ndo se caracteriza
como um pedido ou um apelo ao eleitor, mas como um clamor,

3 Ver: contra capa da Revista da Coligagio: Caceres no rumo ao desenvolvimento
PP/PTB/PMDB/PSC/PR/DEM/PSDC/PHS/PTC/PSDB.
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sugerindo aos leitores que se engajem também a campanha do
candidato, repetindo o mesmo clamor.

Em relagdo a temporalidade do acontecimento da propaganda, o
enunciado £ com Francis que eu vou! retoma um conjunto de
enunciagdes ja realizadas como “A Caceres que queremos”, “Caceres,
capital do Turismo”, “Caceres com INFRAESTRUTURA”.

O pronome eu, no enunciado E com Francis que eu vou! remete
ao que diz Benveniste (1989, p. 84) sobre “a emergéncia dos indices da
pessoa (relagdo eu-tu) que ndo se produz sendo na e pela enunciagdo: o
termo eu denotando o individuo que profere a enunciagdo, ¢ o termo fu,
o individuo que ai esta presente como alocutario”. Ou seja, 0 pronome
eu identifica-se como locutor-candidato que diz de um determinado
lugar social, e o fu, o Alocutario, ¢ a figura enunciativa representada pelo
eleitor, que devera ler a propaganda.

Passamos a analise dos enunciados que resumem
estrategicamente as propostas do candidato & prefeitura da cidade de
Céceres, na seguinte ordem:

1) A Cdceres que queremos;

2) Caceres capital do turismo;

3) Caceres com INFRAESTRUTURA.

2.1.1 A Céceres que queremos

O enunciado A4 Cdceres que queremos projeta sentidos para a
cidade pelo que ela ainda n3o apresenta ou ndo possui, ou seja, a
imagem que se projeta da cidade ndo satisfaz o candidato, a coligacdo e
nem os seus eleitores, e pode ser parafraseado por 4 Cdceres que ndo
queremos. Nesse jogo politico marca-se o presente do acontecimento
pela forma queremos pelo apagamento do complemento que ndo esta
dito, mas que esta significando para a coligag¢do do candidato.

Compreendendo que “todo discurso se liga a outro, por sua
auséncia necessaria” (ORLANDI, 2007, p.115), notamos que o
enunciado 4 Cdceres que ndo queremos, formulado a partir do que ndo é
dito mas que ¢é sabido, funciona como uma espécie de retorno ao
pensamento. Quando se trata do nao dito, nos deparamos com a questao
da incompletude, uma relacdo com a falta, o equivoco que, conforme
Orlandi (1993, p. 12), “[...] ha uma dimensédo do siléncio que remete ao
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carater de incompletude a linguagem: todo dizer ¢ uma relagdo
fundamental com o ndo dizer”.

Em rela¢do ao pronome “nods” eliptico no enunciado 4 Cdceres
que queremos, tomamos a analise que Freda Indursky (1997) faz do
“no6s” nas diferentes representacdes do sujeito presidencial. Diz a autora,
que o “nds” no discurso dos presidentes militares que assumiram o poder
no Brasil, no periodo de 1964 a 1984, pode pertencer a esfera do espago
publico individual, a esfera do espago publico partilhado, ao espago
publico institucional ao uso partitivo, ¢ a0 que se associa a todos os
brasileiros, constituindo o uso coletivo, que passa a representar a
totalidade dos brasileiros, na qual o presidente se inclui.

Conforme Benveniste (1966 apud INDURSKY, 1997, p. 66), o
nds “ndo ¢ exatamente um plural, mas um eu ampliado, que possibilita
ao enunciador integrar outros enunciadores ao seu dizer”. Nessa diregao,
Indursky (1997) ressalta que o nbs, ao associar-se ao eu diferentes ndo-
pessoas discursivas, produz um efeito muito especial, que foi descrito
por Francois Jaques (1979 apud INDURSKY, p. 76) como “um valor
performativo porque realiza o que a palavra exprime: afirmar uma
palavra comum”.

Pautando-nos na analise do nds coletivo feito pela autora,
podemos dizer que o nos eliptico, em A Cdceres que queremos, € um eu
ampliado que se funde no dizer de outros locutores e politicamente se
refere ao eu (candidato) + ela (Coligagdo Caceres no Rumo ao
Desenvolvimento) + eles (eleitores e simpatizantes da Coligagdo). Nesse
enunciado, o locutor-candidato assimila o lugar de dizer do enunciador
coletivo que representa a voz de todos em uma Uinica voz.

Outro aspecto que vamos analisar no enunciado 4 Cdceres que
queremos € o funcionamento do artigo “A” anteposto ao nome proprio.
Nas Gramaticas Tradicionais (GT), o “A” aparece classificado como
artigo, como uma palavra que acompanha o substantivo. Para Bechara
(2001, p.122), o artigo definido “identifica o objeto designado pelo
nome a que se liga, delimitando-o, extraindo-o de entre os objetos da
mesma classe, como aquele que ja foi (ou sera imediatamente)
conhecido do ouvinte”.

Dias (2001, p.71) comenta que nas gramaticas “a relacdo entre a
palavra e a sua exterioridade ainda ¢ tratada de forma muito precaria”, e,
nessa perspectiva, “a linguagem seria a representagdo do mundo exterior
a ela” (DIAS, 2001). Contrario a essa posi¢do, o autor diz que as
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categorias gramaticais do portugués devem sem pensadas a partir de
uma teoria da enunciagdo, em que os fatos gramaticais sdo também
concebidos como fatos discursivos, ideia compartilhada com Guimaraes
(2002, p. 5), que diz: “as expressOes linguisticas significam no
enunciado pela relacdo que t€m com o acontecimento em que
funcionam.” Nessa linha, vamos tomar o “A” em A4 Cdceres que
queremos como um déitico, que aponta para a cidade estabelecendo uma
relacdo espacial entre a cidade e o candidato, e que pode ser substituido
por Esta Caceres que queremos, significando também pela relagdo do
locativo com o candidato e pela identificagdo do espago politico como
l6cus de disputa de sentidos.

2.1.2 Caceres capital do Turismo

O enunciado Cdceres capital do Turismo traz o memoravel dos
titulos simbolicos dados a cidade pelo cruzamento de diferentes
discursos: a) “Princesinha do Paraguai”, nome determinado pela sua
localizag@o histérica e geografica a margem esquerda desse rio; e b)
“Portal do Pantanal”, nome que recorta como memoravel o acesso a
parte Norte da regido, ponto importante de navegacdo, ligando o
municipio a capital do Estado de Mato Grosso, Cuiaba, e de turismo
histérico e esportivo, como o maior campeonato de pesca do mundo em
aguas fluviais.

Os sentidos que se projetam para a cidade ndo significam o
apagamento dos titulos ja conquistados, dos sentidos ja estabilizados,
mas de incorporar a esses sentidos novos sentidos, a partir do que a
cidade ja vivencia como cidade turistica, e transforma-la em capital do
Turismo.

No enunciado Cdceres capital do Turismo, a expressdo capital
do Turismo funciona, segundo a gramatica tradicional, como aposto
pelas informagdes que traz do nome ao qual faz referéncia, ou como o
termo que “identifica, explica, desenvolve ou resume um outro termo da
oracdo, independentemente da fung¢do que este exerce. (MESQUITA,
1997, p. 425). No entanto, ¢ possivel analisar o aposto sob o viés da
semantica de enunciacdo, em que o nome significa pelas relagdes
histéricas e linguisticas que mantém com outros nomes.

Dias e Coelho (2014, p.133), nas andlises que desenvolvem
sobre o aposto explicativo a luz da seméantica da enunciacdo, dizem que
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“o lugar sintatico de aposto explicativo pode congregar pistas acerca da
avaliagdo do falante sobre o seu interlocutor, o que constitui tanto um
espago para a argumentacdo como também para a marcacdo da
modalidade”.

Dizem ainda os autores (DIAS; COELHO, 2014, p. 136) que as
informagdes (os apostos) “constituem estratégias argumentativas
adotadas pelo locutor com vistas a obter a adesdo do interlocutor”. Ao
final das andlises, Dias e Coelho (DIAS; COELHO, 2014, p. 146)
concluem que o lugar do aposto explicativo também

traduz uma avaliacdo do conhecimento prévio do interlocutor por parte
do falante, j& que a informagdo introduzida pelo apenso ¢ pressuposta
pelo falante ndo apenas como potencialmente desconhecida do
interlocutor, mas também como necessaria para a constru¢do do
sentido.

Nessa perspectiva, a expressdo ‘“‘capital do Turismo” no
enunciado Cdceres capital do Turismo pode ser analisada como aposto
explicativo, por recortar o memoravel de ja-ditos (as informagoes) sobre
o titulo da cidade no acontecimento do dizer, ou ainda como aposto
explicativo por antecipag¢do, visto que ha um avango temporal que
produz efeitos de realidade ao que é proposto a algo ndo existente.

Outra possibilidade de analise desse aposto ¢ a sua articulagdo
com o nome (substantivo) “Céceres”, trazendo uma caracterizagdo
especifica. Ou seja, o sintagma capital do Turismo incide sobre o nome
proprio Cdceres para especifica-lo, pois, conforme Guimaraes (2008, p.
28), o aposto ¢ definido como

Um termo que, no interior do enunciado, se articula a um nome
(substantivo), para explica-lo. Assim ele se diferencia dos
caracterizadores (a Gramatica tradicional os chama de “adjunto
adnominal”), que se ligam ao nome para particulariza-lo.

2.1.3 Caceres com INFRAESTRUTURA

O enunciado Cdaceres com INFRAESTRUTURA constroi
sentidos para a cidade de Caceres pelo que a cidade ndo possui ou ainda
ndo dispde, embora Caceres ja tenha sido administrada por varios
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prefeitos, a cidade ainda ndo conta, para o imaginario do candidato, com
a infraestrutura desejavel para a populacdo da cidade.

E interessante observar que o enunciado em anélise projeta duas
imagens para a cidade, uma antes “sem estrutura”, que reflete a cidade
pelo que ndo se tem, pelo que falta, pelo que falha nas administragdes
anteriores; ¢ uma depois “com estrutura”, que reflete a cidade pelo que
se tera, sem falta, sem falhas, se for eleito.

Figura 2: Propaganda 2*

Meu compromisso é com Voce,
com sua familia e com o desenvolvimento

de nossa Cdceres

A cena enunciativa, enquanto “especifica¢des locais nos espagos
de enunciacio” (GUIMARAES, 2002b, p. 23), é constituida de um
locutor-x ou locutor-candidato, que reafirma o compromisso da
campanha com os Alocutérios representados por vocé (o individual) e
(vocé) com sua familia (o institucional), ¢ que no final partilha com
esses Alocutarios o desenvolvimento de nossa cidade, assimilando o
lugar do enunciador coletivo, aquele que representa a voz de todos como
uma unica voz.

Em o desenvolvimento de nossa cidade, a cidade funciona como
algo pertencente ao candidato, a Coligacdo e aos eleitores pela presenca
do possessivo “nossa”, significando que a cidade ndo pertence a um
unico individuo, mas a coletividade na qual se incluem o candidato, a
coligagdo e os seus eleitores. Nessa cena, o locutor-candidato também
assimila o lugar de dizer do enunciador-coletivo, colocando-se, por
antecipacao, como o representante da populacdo da cidade.

No enunciado Meu compromisso com vocé, com sua familia e
com o desenvolvimento de nossa cidade, temos o procedimento de

* Cf. Revista da Coligagio: Caceres no rumo ao desenvolvimento (p. 06).
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articulagdo por coordenacdo. A articulagdo por coordenagdo ¢ “aquela
que toma elementos de mesma natureza e os organiza como se fossem
um s6 da mesma natureza de cada um dos constituintes”.
(GUIMARAES, 2009, p.51).

2.2 Coligagao: O futuro comega agora

Passamos a analise do texto da campanha eleitoral do candidato
do PSD (Partido Social Democratico).

Figura 3: Propaganda 3°

Caceres

ndao tem

DONO

CACERES NAO PODE PERTENCER A UMA FAMILIA.
CACERES TEM QUE PERTENCER AQ POVO,
CACERES DEVE PERTENCER A SUA COMUNIDADE.

Com Dr. Leonardo

isso é possivel!

CHPJ GRAFICA: 07.758.07810001-10 - TIRAGEM:£000

E relevante salientar que o sentido de um texto ndo estd
exclusivamente no texto. Como afirma Guimardes (2013, p. 195), a
analise de um texto “ndo esta toda prevista nas formas linguisticas que o
Locutor apresenta e organiza, de um certo modo”. Ou seja, ndo estd s6
no texto. Nao se da na relacdo locutor e alocutario. Mas numa “relagdo

> Folheto distribuido pelo candidato da Coligagdo “O futuro comeca agora”, durante a
campanha eleitoral 2012.
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do texto com que esté fora dele, exatamente porque ndo se da na relacao
entre o Locutor, mas com o lugar social de locutor (locutor-x)”
(GUIMARAES, 2013, p. 196).

Nessa perspectiva, no texto do folheto acima temos uma cena
enunciativa constituida de dois Locutores predicados pelos lugares
sociais que os autorizam a dizer: o locutor-candidato e o locutor-agéncia
de publicidade. Nesse agenciamento enunciativo, o Locutor que enuncia
¢ o locutor-candidato, que fala do lugar da Coligagdo que o apoia
politicamente, e o locutor-agéncia de publicidade ¢ o que diz do Iugar do
formulador do enunciado.

No texto do folheto, o enunciado introdutério Cdceres ndo tem
DONO funciona na propaganda como titulo estratégico pela afirmagéo
de que a cidade teve/tem dono. Esse enunciado traz o memoravel de que
a cidade ¢ propriedade de determinados grupos politicos, daqueles que
detém o poder sobre ela, que tém o controle politico e administrativo e
decide individualmente sobre os rumos da cidade.

Ser “DONO” da cidade também estabelece uma relacdo de
poder entre o politico e a cidade. No entanto, o Locutor responsavel por
esse dizer, o locutor-candidato da Coligagdo O futuro comega agora é
contraditorio quando se candidata a ocupar o lugar de prefeito para
tornar-se o proximo ou o novo “DONO” da cidade.

Assim como outras palavras, “DONQO” também tem sua historia
de enunciagdo, pelo dizivel das relagdes escravocratas, em que o senhor
de escravos estabeleceu por muitos séculos, no Brasil, a relagdo de dono,
de proprietario de homens e mulheres, histéria que se perpetua no
imaginario do brasileiro.

O segundo enunciado Cdceres ndo pode pertencer a uma
familia rememora enunciagdes ja ditas sobre determinadas familias que
se alternam no poder municipal local, ¢ que agora, para o locutor-
candidato, ndo devem continuar administrando a cidade. Esse enunciado
pode ser parafraseado por “Caceres deve pertencer a todas as familias”.

Nos dois primeiros enunciados do folheto ocorre um
deslocamento de sentidos em relagdo ao pertencimento da cidade, de
“Dono”, o individual, para “familia”, o social. Ao contrario do que
dizem esses enunciados, os dois ultimos Cdceres tem que pertencer ao
povo e Caceres deve pertencer a sua comunidade estdo dizendo que a
cidade deve pertencer ao povo e a comunidade desse povo. Nessa
relagdo de pertencimento, ocorrem novos deslizamentos de sentidos, de
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pertencimento ao povo para o pertencimento a comunidade, sendo que
os sentidos de povo dizem respeito ao universo de habitantes da cidade,
enquanto que os sentidos de comunidade dizem respeito a uma parcela
do povo.

Desse modo, vimos no texto da propaganda eleitoral que o
pertencimento da cidade passa por varios estagios: Dono, familia, povo,
comunidade. E se o candidato que defende essa premissa for o ganhador,
a ordem de pertencimento devera mudar para comunidade, povo,
familia, dono, mesmo que nessa ordem o lugar de povo, pela sua
significacdo, seria o primeiro.

Nesses dizeres, a historia reclama sentidos e, se por um lado “a
linguagem fala de algo”, por outro, temos a incompletude da linguagem.
Como diz Guimaraes (2002b, p. 67-68), “a enuncia¢ao de um texto se
relaciona com a enunciacdo de outros textos efetivamente realizados,
alterando-os, repetindo-os, omitindo-os, interpretando-os”.

Nos enunciados Cdceres ndo pode pertencer a uma familia,
Cdceres tem que pertencer ao povo e Cdceres deve pertencer a sua
comunidade, temos uma performatividade assertiva constituida pela
autoridade do locutor-candidato na relagdo com o alocutario-eleitor. Os
sentidos do verbo pertencer em ‘“ndo pode pertencer”’, “tem que
pertencer” e “deve pertencer” sdo impositivos ¢ tendem a produzir
efeitos no povo eleitor de que, entre eleger o continuismo, o eleitor
tem/deve eleger aquele que administrard a cidade com o povo e para o
povo.

No enunciado Com Dr. Leonardo isso ¢ possivel, disposto no
final da propaganda, o pronome isso resume os enunciados anteriores
pelo procedimento de condensagdo, ou seja, condensa todo o texto da
propaganda, provocando efeito de evidéncia em relagdo ao que se
pretende fazer.

Passemos aos enunciados que também integram o texto da
Coligacgao: O futuro comega agora que significa as mudangas propostas
pelo locutor-candidato e a ruptura do continuismo de poder na cidade.
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Figura 4: Propaganda 4°

A cena enunciativa Cdceres nas maos do POVO ¢ constituida de
um Locutor, que do lugar social de locutor-candidato diz aos alocutarios,
representados pelos eleitores/leitores.

Nessa cena enunciativa, o locutor-candidato, afetado pela
exterioridade de que Caceres deve pertencer a um dono ou a uma
familia, propde uma gestdo compartilhada com o POVO, ou seja, uma
gestao representada pelo povo cacerense, independente da cor partidaria
ou daqueles que ndo o apoiam. O candidato se propde a governar com o
POVO, o que nos leva a dizer que nos governos anteriores 0 povo nao
participava das discussdes politicas do municipio, mas que no seu
governo sera diferente, ou seja, o povo tera voz de decisao.

A imagem ou a matéria significante do cartaz em formato de
uma mao estabelece uma relagdo de complementaridade com o texto de
propaganda politica, pois na imagem da mao associada ao enunciado
Caceres nas mdos do POVO, a cidade de Caceres esta significando pela
relacdo de companheirismo/parceria do povo numa administragdo
conjunta com o candidato.

Quanto & imagem projetada no cartaz, remetemos a Freda
Indursky (2011, p.188) que diz que a imagem se caracteriza como

6 Cartaz em formato de uma mio utilizado na propaganda politica da Coligagio “O
futuro comeca agora”.
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uma das possiveis materialidades, através das quais o ideologico pode
se manifestar. [...] ndo apenas o discurso verbal funciona como um
discurso ja-1a que suporta o discurso ndo-verbal, mas o discurso ndo-
verbal também pode funcionar como uma memoria do dizer para tantas
imagens que ddo materialidade ao discursivo [...].

Assim, podemos dizer que tanto a linguagem verbal (o texto da
propaganda) como a linguagem naoverbal (a imagem da mao)
funcionam por uma memoria do dizer e se intercomplementam
semanticamente, pois o sentido em um acontecimento de linguagem, de
acordo com Guimardes (2002b, p. 67), “sdo efeitos da presenca do
interdiscurso, ou melhor, sdo efeitos do cruzamento de discursos
diferente no acontecimento”.

2.2.2 Caceres nas maos de quem sabe cuidar

Figura 5: Propaganda 5’

MAOS DE QUEM SABE CUIDAR

O texto acima integra o panfleto intitulado “Nosso povo merece
respeito”, um dos materiais de campanha da Coligacao O futuro comega
agora. Nessa cena enunciativa, temos um locutor-candidato que diz do
lugar do locutor-agéncia de publicidade da Coligagdo. O locutor-
candidato, ao ser tomado pelo texto da agéncia de publicidade da
Coligacao, o diz como uma enunciagao propria.

Na cena do panfleto, ha uma divisio do Locutor no
acontecimento, ¢ essa divisdo se da porque “falar, enunciar, pelo
funcionamento da lingua no acontecimento, ¢ falar enquanto sujeito”,
pois “ser sujeito de seu dizer, ser sujeito, ¢ falar de uma posigdo de
sujeito” (GUIMARAES, 2002b, p. 14).

7 Panfleto da Coligagio “O futuro comeca agora”.
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O Locutor nessa cena enunciativa, na condi¢do de candidato da
Coligacdo: O futuro comega agora, convoca para si outro lugar social
como a de locutor-médico, que no mesmo folheto diz: “Também tenho a
sorte de poder ter escolhido a minha profissdo. Me dedico, desde o
principio da minha carreira como médico, a cuidar da satde das
pessoas”.

Desse modo, o enunciado CACERES NAS MAOS DE QUEM
SABE CUIDAR projeta sentidos de que a cidade de Céceres esta enferma
pelos reflexos da administragdo atual, e que precisa ser tratada por um
profissional da satde, no caso, pelo candidato médico.

Vemos que a temporalidade deste acontecimento ndo € marcada
por um tempo cronoldgico, mas pelo memoravel de enunciagdes ja
realizadas, projetando o interpretavel de que a cidade, uma vez nas maos
de quem sabe cuidar, deixara o estado de enfermidade e passara a se
desenvolver com vigor. Ou seja, o enunciado ¢ dito do lugar de quem
tem experiéncia em cuidar da satde publica do municipio, e que deseja
fazer o mesmo em relagdo a administragdo municipal.

2.3 Partido dos Trabalhadores

O Partido dos Trabalhadores, inico partido na campanha que
ndo coligou com nenhum outro, faz circular, nos mais diversos materiais
de propaganda eleitoral, o enunciado abaixo, que se torna norteador para
as propagandas do candidato do PT.

Figura 6: Propaganda 6.

“Caceres nas Maos do Povo.’

A cena enunciativa “Céceres nas Maos do Povo” € constituida
de um Locutor, que se representa como fonte desse dizer, que assume o
lugar social de locutor-candidato do Partido dos Trabalhadores. Nessa
cena, a cidade de Caceres significa que deixara de estar nas maos ou de
ser governada por um determinado grupo social e passard para as maos
ou sera governada pelo “Povo”.
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O locutor-candidato, no enunciado Cdceres nas Mdos do
POVO, afetado pelo ideario do Partido dos Trabalhadores, propoe
governar pelo povo, para o povo € com o povo, por meio de uma gestao
em que o povo sera prioridade. Essa proposta, exposta a exterioridade,
significa governar pelo e para povo em oposi¢do aos governos de um
determinado grupo social.

Esse enunciado recorta o ja-dito do Estatuto do PT, que diz lutar
por politicas “destinadas a eliminar a exploragdo, a dominagdo, a
opressio, a desigualdade, a injustica e a miséria”™®, em oposi¢io a
qualquer cidaddo que ndo esteja contemplado nos objetivos do partido.

Chama a atencdo, também, no enunciado “Cdceres nas Mdos do
POVO” o emprego das aspas que, conforme as gramaticas tradicionais
servem para destacar, entre outros empregos, citacdo ou transcrigio.
Nesse sentido, as aspas significam que essa proposta ja foi dita em outro
lugar, como slogan da proposta’ de governo na campanha de 1996, do
candidato a prefeitura de Santo André-SP, pelo Partido dos
Trabalhadores, e que agora retorna com aspas.

Nota-se também que, para reforcar as prioridades do povo
cacerense, o locutor-candidato apresenta como proposta a elaboragdo de
um programa de governo contendo 13 pontos'® que norteardo as
discussoes politicas durante a sua candidatura, como podemos ver no
recorte abaixo:

1. Pagamento do piso salarial dos/as trabalhadores/as da
educacdo, conforme lei federal [...];

2. Construgao de creches nos bairros da cidade e no campo,
utilizando recurso de programa federal [...];

3. Defesa da Reforma Agraria [...], criando condigdes para o
assentamento de centenas de familias de trabalhadores/as sem
terra [...];

4. Defesa de uma politica agricola que beneficie a pequena
producdo rural, [...] articulagdo de parcerias entre 0s cursos
das areas de agricultura e da pecudria da UNEMAT e do
IFMT [...];

¥ Disponivel em: <http://www.pt-pr.org.br/docs/estatuto.pdf>. Acesso em: 10 nov.
2014.

° Disponivel em: http://www.diariodecaceres.com.br. Acesso em: 20 out. 2014.

19 Cf. folder informativo de campanha do PT.
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5. Acdo e defesa da saude publica de qualidade e gratuita [...]
implantagdo de UPAS (Unidades de Pronto Atendimento a
Saude [...] com recursos de programa federal [...];

6. Reestatizacio da gestio e do servigo de agua [...]; reforcar a
luta pela implantacao de rede de esgoto e seu tratamento, com
recursos federais do PAC [...];

7. Promover um reordenamento tributario no municipio de
Céceres, com a implantacao do tributo justo [...];

8. Trabalhar pela regulamentacdo fundidria da cidade [...]
evitando a formagao de latifiindios urbanos, [...];

9. Recuperagio de equipamentos publicos importantes ¢ caros
para o municipio, mas que estdo sucateados [...]; programa de
asfaltamento de ruas, avenidas e de estradas rurais;

10. Defesa do patrimonio historico material e imaterial da cidade
[...], com a valorizagdo, do Museu Municipal, da Biblioteca
Municipal e de espagos culturais [...];

11. Rediscussdo do Plano de Carreira dos servicos municipais,
[...] com a plena valorizagdo dos/as trabalhadores/as do
Municipio;

12. Luta contra a Lei de Responsabilidade Fiscal, que impede o
poder publico de atender as demandas da populacio [...];

13. Gabinete participativo itinerante, com o prefeito e os
secretarios indo até onde o povo esti: nos bairros e nas
comunidades da cidade e do campo (texto do panfleto do
Partido dos Trabalhadores (PT), 2012, grifos nossos).

Nesse recorte temos um funcionamento de reescrituracio,
definido por Guimaraes (2009, p. 5) como “um procedimento que coloca
em funcionamento uma operagdo enunciativa fundamental na
constitui¢do do sentido pelo acontecimento enunciativo”. Podemos dizer
que se trata de uma reescrituragdo por enumeragdo “descritivamente”.
Desse modo, a enumeracao dos 13 itens apresenta “um conjunto de
expressdes como modo de apresentar cada um dos aspectos que juntos
formam uma unidade de sentido” (GUIMARAES, 2009, p. 58).

Podemos perceber que cada item da proposta apresentada vem
coordenado assindeticamente aos outros, € todos apresentam, cada um
por sua vez, os elementos que compdem o “conjunto” dos 13 pontos.
Neste caso, a enumeragdo se da por reescrituracdo dos 13 pontos. Tem-
se aqui o que chamamos de reescrituragdo por expansao enumerativa.
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E importante observar que tanto a Coligacdo O futuro comeca
agora como o Partido dos Trabalhadores empregam o mesmo slogan e
colocam a palavra povo em destaque. O primeiro emprega a forma povo
em maitsculo e o segundo, entre aspas. Independente da grafia das
formas linguisticas POVO e “Povo”, os sentidos dessas expressoes
significam diferentemente pelas propostas apresentadas, afetadas pelos
lugares historicos e ideologicos de cada partido nos acontecimentos das
propagandas politico-partidarias em que se inscrevem.

Consideracoes finais

Neste estudo, ao tomarmos a cidade de Caceres-MT como um
“corpo significativo”, composto de diferentes enunciados e imagens
politicas que propagam as pretensdes de cada candidato & prefeitura da
cidade, no periodo eleitoral de 2012, deparamos com alguns
questionamentos: Como a cidade ¢ significada com as propagandas
eleitorais que se espacializam nela? Como a cidade vivencia as
propagandas e de que modo elas interpelam e sdo capturadas pelos
transeuntes? Como a cidade ¢ interpretada nas propagandas de cada
partido? Que sentidos s3o produzidos nesse jogo de disputa entre o dito
e o ndo dito? Qual a mensagem que cada candidato procura propagar ¢
para quem?

A partir dessas questdes, desenvolvemos um estudo enunciativo
sobre a imagem da cidade de Caceres, projetada nas propagandas
eleitorais de trés candidatos ao cargo de prefeito para a gestdo 2013-
2016, e exposta nos espacos publicos da cidade, que foram definidos
pela Lei Eleitoral 9504/97.

As propagandas eleitorais dos candidatos a prefeitura do
municipio de Caceres-MT configuram um jogo simbolico pela disputa
de sentidos, retomando e evocando enunciados ja ditos, além de projetar
novas enunciagdes e/ou novas interpretagdes aos leitores/eleitores. Desse
modo, os sentidos das propagandas se mexem, se movimentam em
direcdo ao eleitor responsavel pela eleicdo de uns dos candidatos ao
poder executivo.

E interessante ver que os enunciados das propagandas politico-
eleitorais significam a propagacdo das pretensdes dos candidatos,
afetadas por um memoravel que transpde os sentidos de quem as
formula. Tratando-se de um tema instigante, todo e qualquer cidaddo no
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periodo eleitoral exposto a disputa de sentidos, ndo fica alheio aos
efeitos das propagandas afixadas nos espagos centrais da cidade. Como
diz Orlandi (2007), ao se deparar com um objeto simbolico (as
propagandas, no caso), o sujeito € levado a interpretar.

Assim, através do funcionamento da lingua, mostramos as
possibilidades de descrigdo e interpretagdo dos textos eleitorais,
compreendendo que todo e qualquer material de campanha eleitoral faz
transitar sentidos determinados pela historia e pela memoria.

As propagandas eleitorais reverberam disputas politicas entre
candidatos a Prefeitura de Caceres-MT que se colocam em um espago de
enunciacdo regulado e de disputas pela palavra e pelas linguas, pois o
politico deve ser tratado, de acordo com Guimaraes (2002 p. 16), “como
fundamento das relagdes sociais, no que tem importancia central a
linguagem”.
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