A ABORDAGEM DA EXPRESSAO “BELEZA FEMININA” NA INTERNET:
UMA ANALISE MULTIMEDIA A PARTIR DE SOFTWARES DE IMAGEM

THE APPROACH OF THE EXPRESSION “FEMININE BEAUTY” ON THE INTERNET:
A MULTIMEDIA ANALYSIS FROM IMAGE SOFTWARE

Resumo: A fim de verificar a forma como a expressdo “beleza
feminina” é abordada nas redes sociais online e buscando
observar se ha a visibilizacdo de auséncias da representacao
diversificada, entende-se a necessidade de se realizar uma
analise empirica sobre a mesma. Logo, utilizando softwares de
imagem que permitam essa verificacdo, foi feita a analise em
quatro etapas: 1- Andlise da hashtag do Instagram, 2- Pesquisa
com o software Crowdtangle no Facebook, 3- Pesquisa com o
IBM Watson: Computer Vision, 4- Analise Forense de
Conteddo Multimedia. Os resultados coletados revelam que a
expressao estd diretamente associada a produtos/servigos do
cuidado com a beleza, a juventude e bem-estar. Ha a
necessidade de aprofundamento em futuros estudos afim de se
perceber como minorias de diferentes tipos de “beleza
feminina” estdo a ser associadas a expressdo na Internet e como
isto pode impactar a sociedade.
Palavras-chave: Beleza feminina;
Percepcdes e abordagens.

Analise  multimidia;

Hadassa Guimarées Oliveira !

Abstract: In order to verify how the expression “female beauty”
is approached on online social networks and seeking to observe
whether there is a visible absence of the diversified
representation, we understand the need to carry out an empirical
analysis on it. Therefore, using image software that allow this
verification, the analysis was carried out in four steps: 1-
Analysis of the Instagram hashtag, 2- Search with the
Crowdtangle software on Facebook, 3- Search with IBM
Watson: Computer Vision, 4- Multimedia Content Forensic
Analysis. The collected results reveal that the expression is
directly associated with beauty, youth and well-being care
products/services. There is a need for further studies in order to
understand how minorities of different types of “female beauty”
are being associated with expression on the Internet and how
this can impact society.
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INTRODUCAO

Em um mundo onde as mulheres historicamente sdo
cobradas muitas vezes para estarem adequadas a um padréo
de beleza estético feminino (WOLF, 2018), este tema nas
Gltimas décadas (WOLF, 2018) tem sido discutido através de
movimentos sociais como o feminismo (WOLF, 2018)
através da quarta onda feminista (PERES, 2019), movimento
body positive (MOTA, 2016) de aceitagdo do préprio corpo
como é, para além de ser tema de filmes, séries, livros,
artigos, pesquisas cientificas e discussGes académicas e
midiaticas.

O assunto a respeito do que € a “beleza feminina” se
tornou um tema chave na luta das mulheres pela liberdade de
se acharem belas como sdo, sem precisar de tantos
procedimentos cirdrgicos e estéticos (WOLF, 2018), por
exemplo, o que pode ser considerado um ato politico uma vez
que h& muita discussdo a respeito do corpo feminino e a
sociedade, o0 comportamento feminino e as pressdes culturais
(WOLF, 2018). Assim, perceber como e de que forma este
tema é abordado nas redes sociais online (CASTELLS, 2002)
sendo estas uma das formas mais acessiveis (CASTELLS,
2002) de obter opinides/debates publicos sobre o tema para
buscar compreender o0 que a sociedade pode estar a
percepcionar e a discutir sobre o assunto; para além de
também através de sites de informacdo como jornais,
revistas, blogs, etc. possam estar a divulgar sobre
acontecimentos relativos a “beleza feminina”.

Emblemas, v. 19, n. 2, 23 - 36, jul. — dez. 2022

Emblemas - Revista da Unidade Académica de Histdria e Ciéncias Sociais - UFCAT

Logo, a questdo imagética relativa ao corpo da
mulher se torna algo importante, uma vez que a imagem
possui muitos significados intrinsecos a respeito de
posicionamentos politicos, culturais, econdémicos e sociais
(BARTHES, 2006; VERISSIMO, 2008), por exemplo.
Portanto, o objetivo de analise deste estudo é verificar o que
tem sido mostrado através de imagens em algumas redes
sociais online como Instagram e Facebook, para além do que
pode ser encontrado na web em geral (em pesquisas publicas
em sites como Google Image Search, Baidu Image Search,
TineEye Image Search e Yandex Image Search), a fim de
verificar possiveis percepcdes destes meios a respeito da
“beleza feminina” atualmente.

Assim, utilizando softwares de analise de imagens
aplicados e abordados em estudos recentes de autores como
Mota (2016), Rogers (2019), Sepulveda (2020a e 2020b),
Soares (et al., 2020), foram selecionados para este estudo
alguns, como: PhantomBuster: Instagram Hashtag
Collector, Crowdtangle, IBM Watson. Deste modo, a fim de
perceber a forma como ¢ associada a expressdo ‘beleza
feminina” nas redes sociais online e em sites, este estudo foi
dividido em quatro etapas de analise multimedia, a fim de
percepcionar em etapas alguns dados coletados em diferentes
redes sociais online e sites, sendo as etapas:

1 - Analise da hashtag do Instagram;
2 - Pesquisa com o software Crowdtangle no Facebook;

3- Pesquisa com o IBM Watson: Computer Visio;

4- Anélise Forense de Contetldo Multimedia.
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ETAPA 1: ANALISE DA HASHTAG DO INSTAGRAM

Para esta primeira parte, foi escolhida uma hashtag
do Instagram em lingua portuguesa: #belezafeminina, para
observar como é utilizada e que conteldos aparecem na
plataforma Instagram, seja pela midia, pela publicidade ou
pela sociedade. Além disso, esta etapa foi realizada durante
0 més de outubro de 2020.

Assim, a pergunta-chave estabelecida para esta etapa
e que deu diregdo a esta analise é: “Qual a relacdo entre as
imagens das postagens relativas a hashtag #belezafeminina
no Instagram e publicidade?”. Desta forma, o objetivo
principal da Etapa 1 é compreender como as informagdes
coletadas, ou seja, quais caracteristicas visuais presentes nas
imagens dos posts relacionados a hashtag #belezafeminina
podem ser semelhantes e diferentes e perceber de que forma
estes detalhes podem revelar a respeito do que estas
postagens tem em comum quanto ao que € beleza feminina,
e como isso é demonstrado publicamente.

Logo, como parte do protocolo de pesquisa, foram
feitos 0s seguintes passos de coleta de dados através dos
softwares (SEPULVEDA e CRESPO, 2020a; SEPULVEDA
e CRESPO, 2020b):

1- PhantomBuster: Instagram Hashtag Collector:
#belezafeminina. Em um total de 1.981.451 publicacGes até
24/10/2020, 19h16, foram analisados 500 posts;

2- Google Sheets: Transformou-se o0s links ImgUrl
em imagens através do codigo =Image();
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3- DownThemAll: download destas imagens para a
pasta #belezafeminina. Foram feitos os downloads de todas
as 500 imagens dos 500 links, sem imagens canceladas (em
vermelho na lista de downloads);

4- Image Sorter v.4.3.1Beta: observou-se as
semelhancas e as diferencas presentes nas imagens.

Portanto, foi observada que grande parte das imagens
sdo de origem brasileira (quando pesquisada a hashtag na
prépria busca do Instagram e vendo a localizacdo de algumas
postagens, foi possivel observar este fator geoespacial), e
estdo associadas a cuidados com a estética, ou seja, como
tratamento de unhas, cabelos, sobrancelhas, maquiagens,
postagens com modelos com roupas e cosméticos a serem
vendidos, para além de cirurgia plastica e tratamentos para
emagrecer (WOLF, 2018). Estas observagdes permitem criar
uma percepcao quanto a questdo da publicidade (MOTA,
2016) relacionada a #belezafeminina. Muitas empresas e
profissionais do ramo da moda, estética e cosméticos
observados nas imagens destes 500 posts estdo a relacionar
seus servicos e produtos com a hashtag, possibilitando a
interpretacdo de que relacionando “beleza” com a
necessidade de adquirir algum produto, ou fazer algum
procedimento para evidenciar, enaltecer ou alcancar a beleza
feminina, por exemplo.

Dentre as postagens de perfis de pessoais e dentre as
postagens de perfis de empresas/pessoas publicas, a
semelhanca mais marcante é a presenca de mulheres nas
imagens, e, e a diferenca mais marcante observada foi de que




h& uma variedade de etnias (brancas, pardas, negras, etc.),
tipos de cabelo, idade, formatos de corpo e bidtipos de corpo
(WOLF, 2018). Estas informacdes respondem a pergunta
revelando gque a hashtag é usada na maioria dos posts em
imagens relacionadas a servicos e produtos, ou seja, é
relacionada a publicidade destas empresas ou pessoas, 0 que
permite interpretar que sua contribuicdo estd associada a
percepcdo da forma como a beleza feminina ¢é
intrinsicamente relacionada nesta rede social, o Instagram,
com a publicidade, ou seja, como afirma Wolf (2018): “A
beleza é um sistema monetario”. Deste modo, a analise
realizada a partir das imagens coletadas das postagens
relacionadas a hashtag #belezafeminina torna-se um fator
interessante que agrega a pesquisa originaria da presente
investigadora, revelando aqui, também, a necessidade de
aprofundamento da mesma em outros momentos para fins
investigativos.

ETAPA 2. PESQUISA COM O SOFTWARE
CROWDTANGLE NO FACEBOOK

Dando sequéncia nas analises, para esta segunda
etapa, foram escolhidas as palavras: “beleza feminina;
feminismo; publicidade” (WOLF, 2018), para a busca na
ferramenta Crowdtangle (SOARES e RECUERO, 2020),
cuja pergunta de partida selecionada é: Como estad sendo
abordada a relagdo “beleza feminina, feminismo e
publicidade” em posts brasileiros no Facebook?
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A partir disto, 0 objeto principal desta observacgéo de
dados é averiguar como é que esses dados ajudam a perceber
como a expressao “beleza feminina” € abordada no Facebook
no Brasil. Assim, perceber quais as caracteristicas presentes
nos posts coletados através do Crowdtangle (SOARES e
RECUERO, 2020) no Facebook Brasil e perceber de que
forma podem contribuir para a anélise geral se faz aqui
relevante. Igualmente, para esta etapa o periodo de coleta de
dados ocorreu durante outubro de 2020.

Desta forma, 0 passo a passo da busca desta pesquisa,
inicia-se em:

1. Pesquisa na busca do Google (ROGERS, 2019):
“site:facebook.com beleza feminina, feminismo,
publicidade” (WOLF, 2018);

2. Observar as informacgdes que sdo encontradas na
plataforma, tanto no geral quanto na parte de
imagens;

3. Selecdo das palavras para a busca no Crowdtangle
(SOARES e RECUERO, 2020);

4. Defini¢do da query (ROGERS, 2019), ou seja, a
pergunta de partida: “De que forma é abordada a
relacéo “beleza feminina, feminismo e publicidade”
em posts brasileiros no Facebook?”; E objetivo:
perceber quais as caracteristicas presentes nos posts
coletados através do Crowdtangle no Facebook
Brasil.

5. Aplicagdo da busca na ferramenta com as

informacdes:
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-Keywords  "beleza  feminina® OR
(feminismo AND publicidade);

- Plataforma: Facebook;

- Geolocalizacao: Brasil

- Periodo: entre 01/01/2020 a 31/10/2020.

6. Exportacdo dos dados em formato CSV contendo

todos os posts (total 946) publicados em paginas de
Facebook do Brasil contendo as keywords "beleza
feminina" OR (feminismo AND publicidade) com
246.259 interacdes.

Observacdo dos dados coletados no CSV, gréficos de
interacbes e nimero de postagens, e percepgdo de
como esses dados podem ajudar a responder a
pergunta de partida e aos objetivos do estudo. Dessa
forma, de maneira geral ao averiguar as postagens,
observa-se uma maior interagdo relativamente no
primeiro trimestre do ano e entre 0s meses de agosto
a outubro de 2020, podendo nestes periodos ter
havido algumas questdes talvez midiaticas que
permitiu esse aumento de interagGes a respeito das
keywords selecionadas, necessitando, portanto, uma
investigacao a respeito do mesmo. Além disso, 0 més
com mais postagens relativas a estas keywords foi o
més de outubro de 2020, o que gera aqui uma
curiosidade de também descobrir o motivo de ter tido
esse aumento de postagens com essa relacdo de
palavras. Também foi constatado que na pesquisa
realizada verificou-se uma presenca de postagens
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com frases relativas ao feminismo e o
empoderamento da mulher quanto a beleza feminina
(WOLF, 2018), para além de postagens relativas ao
ativismo feminista, direitos civis relativos ao corpo
(aborto), assédio, e movimentos sociais especificos
como o0 feminismo negro, feminismo latino-
americano, feminismo de esquerda, feminismo de
direita, etc. (PERES, 2019; WOLF, 2018). Para,
além disso, também estdo associadas postagens
relativas a dicas de beleza e publicidade de servigos
de beleza e cosméticos, além da indicacéo de livros
de contetido feminista e com assuntos relativos ao
padréo de beleza estético feminino (WOLF, 2018).

Assim, percebe-se que os dados coletados no
software Crowdtangle permitem agregar a pesquisa do
projeto de tese possibilitando fornecer informacdes
relevantes para a resposta da pergunta elaborada para a query
desta pesquisa, como perceber que as palavras “beleza
feminina, feminismo e publicidade” estdo presentes em
grande escala (946 posts até 31 de outubro de 2020) na
plataforma Facebook Brasil desde o inicio do ano de 2020. E
que, permitem uma interpretacdo de que a relacdo destas trés
palavras é um topico em alta para discussdo e talvez possa
ser considerada uma “trend”, um assunto de relevancia
(WOLF, 2018), onde as pessoas, e em sua grande parte, 0
publico feminino como mostram as postagens que parecem
ser direcionadas para este publico, mostram-se interessadas e
atentas a essa relagéo.




Com isto, estes dados podem permitir perceber que
existe uma presenca da “quarta onda feminista” (PEREZ,
2019) ndo s6 nas redes sociais, mas na publicidade, sendo
esta quarta onda: “caracterizada pela: mobilizacio via meios
de comunicacdo digitais, diversidade de feminismos e ado¢édo
da interseccionalidade e, por ltimo, mobilizacdo em forma
de coletivos (organizagbes fluidas e discursivamente
distantes das organizagdes tradicionais)” (PEREZ, 2019).
Logo, perceber esta presenca e provavel influéncia da quarta
onda feminista em postagens brasileiras recentes no
Facebook permite ter um panorama da realidade brasileira no
ambito da publicidade nesta rede social, por exemplo. O que
fica entdo para uma préxima pesquisa, uma visao relativa a
estas mesmas keywords, plataforma e periodo, mas com a
geolocalizagdo direcionada a Portugal, para poder ser
observada a mesma query direcionada ao Facebook Brasil, e
posteriormente, se necessario, observar uma comparagdo
analitica da presenca ou ndo da quarta onda feminista nas
postagens entre Facebook Portugal e Facebook Brasil.
ETAPA 3: PESQUISA COM O IBM WATSON:
COMPUTER VISION

Para a terceira etapa, foi escolhido o método de
pesquisa Computer Vision no software IBM Watson, de
forma a poder analisar imagens e observar 0s conceitos que
sdo encontrados pelo sistema referentes a analise realizada
destas imagens. Desta forma, a questdo de investigacdo para
este momento é: Que caracteristicas podem ser observadas

Emblemas, v. 19, n. 2, 23 - 36, jul. — dez. 2022

Emblemas - Revista da Unidade Académica de Histdria e Ciéncias Sociais - UFCAT

nos conceitos coletados pelo software IBM Watson —
Computer Vision (general) na analise das imagens recolhidas
do Instagram relativas & hashtag: ‘“#belezafeminina™?
Assim, para esta terceira etapa, o periodo de coleta de dados
ocorreu em novembro de 2020.

Desta forma, o roteiro de investigacdo desta analise
se da em sete etapas, como mostrado a seguir:

1. Pesquisa hashtag #belezafeminina no Instagram;

2. Observou-se as informacdes que sdo encontradas na
plataforma, tanto no geral quanto na parte de
imagens;

3. Apos isto, através do PhantomBuster: Instagram
Hashtag Collector realizou-se uma pesquisa com a
procura de 500 posts mais recentes até 21/11/2020,
15h43 e exportou-se 0 CSV/Planilha Excel com os
resultados das imagens;

4. Na planilha: copiar o ImgURL das imagens e através
do software DownThemAll fazem o download das
imagens.

5. Enviou-se as imagens para uma pasta no Google
Drive, apds isto tornou-se publico o link de acesso as
imagens, e na sequéncia foram selecionadas todas as
imagens e copiados os links.

6. Através do IBM Watson na analise Computer Vision
(general), criou-se um novo projeto, Beleza
Feminina — Analise, e foram aplicados os links
coletados na etapa anterior, e foi feita a analise das

500 imagens.
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Com estes dados estatisticos relativamente aos
conceitos encontrados em semelhanca nas imagens
analisadas, foram 51 conceitos mais relevantes e que
constam no grafico exposto acima pelo sistema de
analise Computer Vision, do total de 832 conceitos
expostos na planilha disponivel quando se exportam
os dados. Assim, a fim de averiguar os principais
conceitos, ou seja, 0s 4 primeiros que estdo no topo
do gréfico que revelam um maior nimero de
identificacfes nas imagens é possivel observar que
em 353 imagens aparecem o conceito “woman”, ou
seja, mulheres (CAMBRIDGE DICTIONARY, 2020),
0 que revela que a hashtag #belezafeminina esta
ligada principalmente a imagem das mulheres, sejam
em fotografias ou montagens publicitarias, por
exemplo; O conceito “fashion” esta associado a 320
imagens das 500 imagens, 0 que pode revelar uma
interessante  percepcdo de que a hashtag
#belezafeminina talvez esteja intrinsicamente ligada
a temas relacionados a moda, cuidados com o corpo,
estética, por exemplo; O termo “gir/” esta associado
a 252 imagens, 0 que é interessante, uma vez que este
termo quando traduzido para o portugués significa
“garota, mulher jovem” (CAMBRIDGE
DICTIONARY, 2020), o que pode-se interpretar uma
associacgdo de beleza feminina com a juventude, pode
haver uma busca pela juventude, para buscar se
manter jovem (WOLF, 2018); O conceito “portrait”
em 235 imagens, que significa ‘“retrato”
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(CAMBRIDGE DICTIONARY, 2020), pode
transmitir uma percepcao de que ha a presenca das
selfies associadas a hashtag (VIANA, 2017), onde
fotos tiradas pelas préprias mulheres fazem parte da
maioria das imagens associadas a beleza feminina no
Instagram.

Sendo necessario, em um outro momento, 0
aprofundamento da anélise de todos os principais conceitos
revelados no gréafico da etapa seis, para poder perceber
melhor como 0s mesmos possibilitam a analise da hashtag
#belezafeminina a ser utilizada no Instagram.

Assim, é possivel concluir que as caracteristicas
observadas nos conceitos coletados nas imagens pelo
software IBM Watson — Computer Vision (general) permitem
perceber que h& uma contribuicdo para ajudar na percepgao
da problematica do projeto de tese da presente investigadora,
uma vez que podem oferecer percepgdes interessantes
relativas a detalhes encontrados em véarias imagens com a
mesma hashtag: “#belezafeminina®, como a massiva
presenca da imagem de mulheres, com componentes nas
imagens relativas a questdes de moda ou estética, a forma
como sdo feitas as imagens principalmente com retratos ou
selfies, e com a associacdo da beleza feminina com a
juventude.

Desta forma, esta anélise mostrou-se relevante para
acrescentar conceitos relativos a beleza feminina associados
as imagens de postagens do Instagram, necessitando
perceber ainda em outros estudos se 0s conceitos coletados




pelo software possibilitam perceber se ha entre eles
caracteristicas que possam ser comparadas ou possam ser
associadas a quarta onda feminista (PERES, 2019).

ETAPA 4. ANALISE FORENSE DE CONTEUDO
MULTIMEDIA

Por fim, para esta etapa, o periodo de coleta de dados
ocorreu durante janeiro de 2021. Logo, a quarta etapa
referente a anélise forense de contetdo multimedia, oferece
um pardmetro maior relativo ao alcance das keywords, sendo
selecionadas traducfes ndo sé em lingua portuguesa, mas
também em diferentes linguas como inglés, espanhol, arabe
e chinés tradicional, tendo como palavra-chave: “beleza
feminina”, “2021”, e sinénimos como: “bela”, “mulher”,
sendo inicialmente pesquisadas no Google Image Search:

- beleza feminina (portugués); female beauty
(inglés); belleza feminine (espanhol); &Y Jex (drabe); Z %
3% (chinés tradicional); 2021.

- bela mulher (portugués); pretty woman (inglés);
bella mujer (espanhol); 4ws 34 (4rabe); ;BRE A
(chinés); 2021.

Algo interessante a ser observado a principio no
resultado das duas pesquisas no Google Imagens é que a
maioria das imagens que apareceram como resultado da
busca foram de retratos ou fotografias de mulheres com foco
em seus rostos ou em seus corpos, poucas imagens foram
referentes a mulheres em espacos ou lugares onde fosse
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possivel verificar o que ha em torno da mulher para poder se
identificar por exemplo através de uma busca aprofundada da
imagem, um acontecimento, um evento.

Portanto, a fim de perceber onde determinada
imagem aconteceu, em qual evento, local ou ocasido, foi
selecionada uma imagem que pudesse oferecer mais
elementos imagéticos para além da mulher. Dentre as opgoes
de imagens a escolhida foi a do @ site
https://www.pinterest.pt/pin/314829830207473204/.  Para
localizar a imagem original, clicando na imagem que esta no
site com o botdo direito do rato, foi escolhida a opgdo “abrir
imagem em outra janela”, e nesta outra janela clicasse
novamente com o bot&o direito e através do software Reverse
Image Search é feita uma busca em sites de pesquisa de



https://www.pinterest.pt/pin/314829830207473204/
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imagens: Google?, Bing®, Yandex*, TineEye® e Baidu®.
Verificando cada analise, foi observado um site em
comum, o https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-

de eventos), e vendida pelo mesmo para 0s portais.
Entretanto, observando em outros sites, como
https://www.super.cz/353657-klobouk-dolu-nestarnouci

3097125/Amanda-Holden-compared-plastic-surgery-Cat-

zpevacka-se-ve-44-letech-pysni-nohama-dvacitky.html foi

Woman-Jocelyn-Wildenstein.html que mostra a utilizagdo da
foto. Contudo, n&o foi possivel encontrar no site a autoria da
foto, logo, pesquisando mais sites coletados pelo Reverse
Image Search, foi encontrado 0 site
https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/12586729/britains-
got-talent-ashley-banjo-amanda-holden-sexy-outfits/  que
mostra os créditos da imagem, sendo esta feita pelo grupo
https://www.splashnews.com/ (que é um grupo de
entretenimento onde se ha servigos de paparazzi e fotografia

2 Google Images: Disponivel em:

encontrada a creditacdo para a imagem de autoria de
Super.cz/Profimedia.cz, o que ndo fica claro portanto, qual a
origem inicial desta foto, uma vez que os softwares de
imagens ndo mostram de fato a origem da mesma. Sites como
http://revealmklab.iti.gr/reveal/results/0df911af6bff399d2cl
6849310c2a017940dela7/, mostram o0s metadados da
imagem e ajudam a confirmar a falta de informacdo da
origem da imagem, como a data e hora em que foi tirada
precisamente, o autor original, etc.

Uma curiosidade a ser apontada é que um dos sites

<https://www.google.com/search?ths=sbi:AMhZZisIvTgOcdqLnVQe_1dzj9qZE8Z6qzX80y4nWrlbY3ZFpy36Kz4wcU4pE3GWCc1RbIASKODSOFkw_1_12uCIHegmG66jF
xBf91Svod7fHGOIHCqdIMdV XXBFTtGzs5rUMUNY8WssUBC1lyXxawUcEz9mUV3F_18M9hmgLtX2fF0n_13MHXDVEFD9hAAQOIX9rxp4ahw5BNt8zYblU4wgRMbg
H2HhLMvyMfZ8IxfaEPCnIL3wVjtAFLgMNNNI-LHIGENw-CRnv5I-KILrCf74zgtrnPGD1BXkUWuZvggdhnfGac9-1pY GBnKsg0TPpJIX1IsxrmT1S7xLZ0jcEitnuuBCLfT-

rFvjyFYwBA>. Acedido em 14/11/2021.

3 Bing Image Search: Disponivel em:

<https://www.bing.com/images/search?q=imgurl:https%3a%2f%2fi.pinimg.com%2f474x%2fb2%2f61%2f80%2fb261804d1c23d09651d20636b2e13882.jpg&view=detailv2
&selectedindex=0&pageurl=http%3a%2f%2fwww.squobble.com&mode=ImageViewer&iss=shi&id=https%3A%2F%2Fi.pinimg.com%2F474x%2Fb2%2F61%2F80%2Fh2
61804d1c23d09651d20636b2e13882.jpg&ccid=2SJIcgzi&mediaurl=https%3A%2F%2Fi.pinimg.com%2F474x%2Fb2%2F61%2F80%2Fb261804d1c23d09651d20636b2e13

882.jpg&exph=654&expw=474&vt=2&sim=11> . Acedido em 14/11/2021.
4 Yandex Image Search: “Miss Alemanha 2020”. Disponivel em:

<https://yandex.com/images/search?rpt=imageview&url=https%3A%2F%2Favatars.mds.yandex.net%2Fget-images-
cbir%2F4330558%2FH79UvDjbnRhiPJK41BPOsw2386%2Forig&cbir_id=4330558%2FH79UvDjbnRhiPJK41BPOsw2386>. Acedido em 14/11/2021.

5 TineEye Image Search. Disponivel em:< https://tineye.com/search/12ad59096b32347a7f24568ea3f37521cda7b375?sort=score&order=desc&page=1>. Acedido em

14/11/2021.

6 Baidu Image Search. Disponivel em:

<https://graph.baidu.com/pcpage/index?tpl_from=pc&querylmageUrl=https%3A%2F%2Fi.pinimg.com%2F474x%2Fb2%2F61%2F80%2Fh261804d1c23d09651d20636b2e

13882.jpg>. Acedido em 14/11/2021.
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https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/12586729/britains-got-talent-ashley-banjo-amanda-holden-sexy-outfits/
https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/12586729/britains-got-talent-ashley-banjo-amanda-holden-sexy-outfits/
https://www.splashnews.com/

encontrados no  Googles Images  Search, o
https://healthyceleb.com/amanda-holden/, possui  dados
muito pessoais relativos & Amanda Holden, como altura,
peso, tamanho da cintura, do quadril e do busto, tipo de
corpo, cor dos cabelos e dos olhos, tom da pele, tamanho dos
pés, tamanho que usa nas roupas, dos sutids, orientagcdo
sexual, etc., 0 que pode revelar que a exposicdo de tantos
detalhes pessoais da celebridade pode ter certa importancia
para 0 mundo da moda, da TV e da midia em geral, pois acaba
por possibilitar interpretacdes de que esta senhora é
observada e avaliada por muitas pessoas, € que a mesma
precisa de alguma forma estar dentro dos padrdes estéticos
de beleza, por exemplo, 0 que pode ser um dos motivos de
sua foto ter aparecido no sistema de busca de imagens pelas
keywords “beleza feminina; 2021”.

Tanto, no sites Baidu e
https://www.gettyimages.com.br/search/search-by-
image?assettype=image&excludenudity=false&imagesearc
hhash=ZmluZ2VycHJpbnRI'Y XNo&searchbyimage=true#li
cense, nao foram encontrados resultado referentes a imagem
selecionada da celebridade Amanda Louise Holden, o que é
interessante, pois no Baidu, que é um site asidtico, ndo
apareceram imagens semelhantes encontradas, ja nas buscas
do Gettyimages foram encontradas imagens com elementos
parecidos, de mulheres com roupas semelhantes, com
vestidos de festa compridos, a maioria em roupas de tons
escuros e com o fundo de teor de luxo ou noturno.
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Desta forma, as informac6es que foram observadas
com os dados coletados permitem concluir que a jurada
Amanda Holden apareceu com nesta fotografia em um dos
episddios do programa de televisdo New Britain’s Got Talent
2015, que passa na ITV com formato de show de talentos,
localizado no Fountain Studios (2006-2016), Inglaterra’.

Para, além disso, foi verificada uma certa dificuldade
para encontrar a reproducdo desta imagem em redes sociais
online como Twitter, Instagram, e Facebook, através do
Google Images, ou até mesmo manualmente nos perfis do
Instagram de Amanda Holden e do Britain’s Got Talent, por
exemplo.

Algumas imagens semelhantes a original, do mesmo
evento, local e contetdo (pessoas, roupas, luzes, etc.),
encontradas, por exemplo, na pesquisa do Google, Yandex e
procurando manualmente no Twitter e Instagram até 14 de
janeiro de 2021, sdo:

1. https://dantri.com.vn/van-hoa/dien-trang-
phuc-qua-goi-cam-cac-nu-giam-khao-suyt-bi-dieu-tra-
20160607211913009.htm

2. https://www.super.cz/353657-klobouk-
dolu-nestarnouci-zpevacka-se-ve-44-letech-pysni-nohama-
dvacitky.html

3. https://www.irishmirror.ie/showbiz/celebrit
y-news/amanda-holdens-cleavage-takes-over-5782964

7 New Britain’s Got Talent 2020. Disponivel em:< https://www.itv.com/britainsgottalent>. Acedido em14/11/2021.
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https://healthyceleb.com/amanda-holden/
https://www.gettyimages.com.br/search/search-by-image?assettype=image&excludenudity=false&imagesearchhash=ZmluZ2VycHJpbnRIYXNo&searchbyimage=true#license
https://www.gettyimages.com.br/search/search-by-image?assettype=image&excludenudity=false&imagesearchhash=ZmluZ2VycHJpbnRIYXNo&searchbyimage=true#license
https://www.gettyimages.com.br/search/search-by-image?assettype=image&excludenudity=false&imagesearchhash=ZmluZ2VycHJpbnRIYXNo&searchbyimage=true#license
https://www.gettyimages.com.br/search/search-by-image?assettype=image&excludenudity=false&imagesearchhash=ZmluZ2VycHJpbnRIYXNo&searchbyimage=true#license
https://dantri.com.vn/van-hoa/dien-trang-phuc-qua-goi-cam-cac-nu-giam-khao-suyt-bi-dieu-tra-20160607211913009.htm
https://dantri.com.vn/van-hoa/dien-trang-phuc-qua-goi-cam-cac-nu-giam-khao-suyt-bi-dieu-tra-20160607211913009.htm
https://dantri.com.vn/van-hoa/dien-trang-phuc-qua-goi-cam-cac-nu-giam-khao-suyt-bi-dieu-tra-20160607211913009.htm
https://www.super.cz/353657-klobouk-dolu-nestarnouci-zpevacka-se-ve-44-letech-pysni-nohama-dvacitky.html
https://www.super.cz/353657-klobouk-dolu-nestarnouci-zpevacka-se-ve-44-letech-pysni-nohama-dvacitky.html
https://www.super.cz/353657-klobouk-dolu-nestarnouci-zpevacka-se-ve-44-letech-pysni-nohama-dvacitky.html
https://www.irishmirror.ie/showbiz/celebrity-news/amanda-holdens-cleavage-takes-over-5782964
https://www.irishmirror.ie/showbiz/celebrity-news/amanda-holdens-cleavage-takes-over-5782964

A ABORDAGEM DA EXPRESSAO “BELEZA FEMININA” NA INTERNET:

UMA ANALISE MULTIMEDIA A PARTIR DE SOFTWARES DE IMAGEM

Assim, foi possivel observar que houve uma
associacdo da keywords “beleza feminina; bela; mulher;
2021” com a imagem da celebridade Amanda Holden, para
além de revelar algo interessante nos sites encontrados, como
0 tema das manchetes serem a respeito das roupas
consideradas sexys pela imprensa, onde a jurada do programa
sempre aparecia nos episodios utilizando roupas decotadas,
coladas e marcando sua silhueta, 0 que parece ser tema ha
muitos anos nos tabloids ndo sé na Inglaterra, mas ao redor
do mundo, uma vez que Amanda Holden é uma mulher
considerada por muitos jA madura, por ter sua faixa etéaria
entre 0s 40 a 50 anos de idade. Com isto, nos artigos
encontrados permitiu-se ter uma percepcao de que parece ser
tabu para muitos a celebridade ter este comportamento
“ousado”, pois também nestas matérias foi observado que
comentavam se as atencdes do programa ndo estariam nela,
para dar mais audiéncia, ou se era de fato uma forma dela se
vestir e se sentir bem consigo mesma, sendo uma
influenciadora e empoderando mulheres a se vestirem como
se acharem bonitas.

Assim, foi interessante perceber também em um
contexto geral que as imagens mostradas relativamente as
keywords selecionadas sdo muitas de modelos, artistas e fotos
editadas, o que traz aqui uma interessante base para se
perceber como a beleza feminina tem sido abordada na web,
se existem semelhangas e diferencas visuais e como estas
podem refletir contextos socio-culturais das sociedades.
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CONSIDERACOES FINAIS

Portanto, para concluir, as quatro
componentes/etapas deste estudo permitiram elaborar
diferentes pesquisas para alcancgar o objetivo de analise que é
verificar o que tem sido associado, - através de imagens nas
redes sociais online como o Instagram e Facebook, como
também o que pode ser encontrado na web em geral (em sites
publicos) -, a fim de verificar possiveis percepc¢des destes
meios a respeito da “beleza feminina” atualmente.

Logo, na etapa 1 foi observado que que a hashtag
#belezafeminina é relacionada a posts de servicos e produtos
estéticos, ou seja, empresas efou pessoas que fazem
publicidade, 0 que se torna um fator interessante, uma vez
que é possivel observar uma relagdo de que para se “estar ou
se sentir bonita” é preciso ter ou aderir a algum destes
servicos e produtos de beleza, sejam eles de maquiagem,
cirurgias estéticas, procedimentos ndo cirlrgicos, dietas,
remédios para emagrecer, planos e acompanhamentos para
exercicios fisicos, etc.

Ja na etapa 2, percebeu-se uma certa influéncia da
quarta onda feminista em postagens brasileiras recentes no
Facebook onde se pode ter uma visdo global do cenério
imagético da publicidade brasileira nesta rede social quando
associada a #belezafeminina, por exemplo.

Na etapa 3, observou-se que os dados coletados das
imagens da hashtag “#belezafeminina”, aplicadas no
software IBM Watson — Computer Vision (general),
mostraram a presenca da imagem de mulheres, com




componentes relativas a questdes de moda ou estética, para
além da forma como sdo feitas as imagens, principalmente
com retratos ou selfies, e também a presenca de uma relacdo
associativa do termo “beleza feminina” com a “juventude”.

E por fim, a quarta etapa, revelou um interessante
contexto onde ao se procurar keywords em diferentes idiomas
e também com sindnimos, as imagens encontradas foram
aparentemente de modelos profissionais (sendo estas
exigidas muitas vezes que estejam em um padrdo de beleza
estetico feminino [WOLF, 2018]), artistas (o0 que também é
interessante pois mostra uma associagdo da influéncia
imagética destas mulheres com o gque é considerado belo para
as mulheres no geral [WOLF, 2018]),e fotos editadas (que
revela uma busca pelo “aperfeicoamento” digital das
imagens reais das mulheres [MOTA, 2016], o que pode gerar
uma dissociacéo do que é a beleza real feminina para aquilo
que é hipotético e muitas vezes inalcangavel [VERISSIMO,
2008; WOLF, 2018]). Desta forma, é interessante perceber
como a beleza feminina tem sido abordada em sites publicos
da Internet, e como estas caracteristicas imagéticas podem
refletir ~ contextos, pensamentos e comportamentos
socioculturais, seja para as sociedades ocidentais ou orientais
(WOLF, 2018).

Portanto, os resultados possibilitam observar
analiticamente que ha uma estreita relacdo entre a expressdo
“beleza feminina” com valores muito apreciados pelo padréo
de beleza estético feminino atual (WOLF, 2018). Percebe-se
gue mesmo com 0S movimentos sociais como o feminismo,
e sua quarta onda (PERES,2019), e com a busca pela
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representacdo diversificada da beleza feminina na midia e na
moda, ainda hd um longo caminho a ser percorrido para que
a expressdo seja associada a ndo somente conceitos de
juventude, bem estar e produtos/servicos de beleza, mas
também como novas formas de expressdao do belo, como a
valorizacdo e a associacdo ao empoderamento feminino, a
beleza singular de cada mulher, etc. (WOLF, 2018).

Desta forma, o presente estudo p6de mostrar que as
ferramentas e softwares de analise de imagem revelam
pontos importantes sobre uma imagem, como encontrar 0s
metadados (NASCIMENTO et al., 2014) que sdo
informac0es relativas a composi¢cdo da imagem, de quem a
tirou, a sua geolocalizagdo, tamanho, megapixels, etc., para
além de também mostrar diferentes sites de pesquisa onde
pode-se identificar uma mesma imagem, perceber se foi
alterada em sua composi¢do de alguma forma ou nao, etc.

Assim, estas ferramentas e softwares revelam-se de
grande importancia para o contexto de analise de uma
imagem ou de um video em redes sociais online, por
exemplo. Deste modo, os resultados coletados constatam a
necessidade de aprofundamento do tema em futuros estudos
para perceber a abordagem da expressdo “beleza feminina”
em mais contextos culturais e sociais, e principalmente de se
perceber como a expressdo € associada a diferentes tipos de
beleza feminina, ou seja, aquelas que sdo diferentes do
“padrdo de beleza feminino imposto pela midia, publicidade
emoda” (OLIVEIRA, 2019; WOLF, 2018), a fim de verificar
subjetividades e reflexdes que podem ser interpretadas na

abordagem dos posts.
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