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O estudo de livros didaticos no Brasil passou
por profundas modificacées a0 longo das dltimas
décadas. No final da década de 1970 e ao longo de
boa parte dos anos 1980, a preocupagio se
circunscrevia a uma analise ideolégica dos livros
didaticos de historia, isto €, em que medida seriam,
para adotar o conceito de Althusser, aparelhos
ideolégicos do Estado, a servico de uma classe
dominante. A partir de publicagdes mais recentes,
marcadamente a partir da década de 1990, ha uma
transicao para um outro viés, que privilegia, sobretudo,
o conteido abordado nos livros didéaticos de historia.

O aspecto mercantil do livro didatico, no
entanto, freqiientemente, ¢ negligenciado. Observa-se,
no entanto, que nao ¢ possivel deixa-lo de lado quando
se aborda as obras didaticas.

A participacao do livro didatico é cada vez
mais importante em um mercado editorial que se



encontra em retragao. De acordo com o relatorio
Producdo e vendas do setor editorial brasileiro,
claborado pela Camara Brasileira do Livro, “O
mercado brasileiro de livros apresentou — seguindo
tendéncia que vem sendo mostrada pela pesquisa
desde 1999 — retracio no nimero de exemplares
vendidos em 2003772

Os livros diddticos, entretanto, constituiram-
se, nesse ano, na maior parcela do produzido pelo
mercado editorial brasileiro. De um total de
299.400.000 de exemplares, 187.300.000 eram
didaticos, sendo 79.300.000 comprados pelo mercado
e 108.000.000 adquiridos pelo Governo. Em termos
percentuais, isso significa que os livros didaticos
representaram, em 2003, 63% do mercado editorial.

Comparativamente, em 1990, foram editados
212.206.409 milhoes de livros, sendo que os didaticos
eram 72.847.992°. Naquele ano, os didaticos foram
responsaveis por 34% do mercado. Se analisarmos
um ano intermediario entre esses dois polos, por
exemplo, 1996, ver-se-a que foram produzidos

2 Camara Brasileira do Livro. Produgio ¢ vendas do setor editorial brasileiro.
Sao Paulo: Cimara Brasileira do Livro, 2003, p. 1

* Camara Brasileira do Livro. Diagnéstico do setor editorial brasileiro:
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747.137 milhoes de exemplares. Desses,
586.270 eram didaticos’. Ou seja, 74% do
ado editorial brasileiro. Esses numeros mostram
as editoras sao altamente dependentes do livro
tico, que constitui a maior parte do que ¢
o pelo mercado editorial.

Essa informacio ¢ importante, ainda, quando
bserva que as compras governamentais sao
ficativas quando se trata de livros didaticos. Caso
bserve o relatorio de 2003, da Camara Brasileira
0°, foram produzidos 187.300.000 livros
s. Desses, 108.000.000 foram produzidos para
no, por meio do PNLD — Programa Nacional
Livro Didatico. Ou seja, as compras
rnamentais representaram 57% do produzido. Se
erarmos o vendido, os nimeros favorecem ainda
. o Governo. Dos 157.000.000 exemplares

o, dos 79.300.000 de exemplares produzidos,
- um encalhe de 30.000.000 de exemplares.

ara Brasileira do Livro. Diagndstico do setor editorial brasileiro:
anual. 1996. Sao Paulo: Camara Brasileira do Livro, p. 8.
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o: Camara Brasileira do Livro, 2003, p. 4.
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Apesar, ¢ verdade de o faturamento para o
mercado ser maior — R$ 830.000.000 — do que o
Governo — R$ 436.630.000,00 — esse ultmo se
caracteriza por ser um comprador mais seguro.

Ainda de acordo com o relatorio da CBLS,
O nimero de exemplares de livros didaticos
vendidos a0 mercado em 2003 caiu 8% em
rclacio a 2002, A queda nas vendas vem
ocorrendo desde 1998, revelando uma
tendéncia de encolhimento do mercado para
esse subsetor.

Os principais motivos que levam a essa queda
tém sido recorrentemente apontados pela
pesquisa nesses ulumos 6 anos. Entre eles,
esta a constante reducio do poder aquisitivo,
que acarreta uma série de conscqiiéncias
nesse mercado, tais como o aumento da
reutilizacio e empréstimo de livros e a queda
do nimero de alunos matriculados em
escolas particulares. O crescimento dos
sistemas de ensino, cujo material diditico é
editado por eles mesmos ¢ ndo pelas editoras
de livros didaticos, também contribui para o
encolhimento das vendas.

Apesar das perdas constantes em relacio ao
mercado, o subsetor didaticos foi o que
apresentou o melhor resultado dentro do
setor editorial neste ano [2003] gragas as
vendas ao governo [grifo nosso].

Apesar do alerta da Camara Brasileira do
Livro, os livros didaticos continuam a constituir a

¢ Ibidem, p. 4.
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arte do mercado editorial e a sua queda nao
a diminui¢ao de compras por parte do
mas a retracao do mercado privado.

O Estado, entio, ao ser o maior comprador
aquilo que deseja comprar. Diante disso, a
incia dos Parimetros Curriculares e do
Nacional do Livro Didatico. A adequagio

r0 € prejuizo para uma editora.

Assim, em termos de mercado, o livro
o grande filao das editoras. De acordo com
it Junior.” “em 1996, os livros escolares
61% dos exemplares vendidos e 55%
ento do setor [editorial]”.

um mercado bastante modesto, em que
0 os bestsellers, edicdes de apenas 3 mil
520 consideradas significativas e o publico
ante reduzido, existe uma proeminéncia,
1o livro didatico.

A disparidade de suas cifras em relagio s

demais editoras é imensa: em 19878,
enquanto a tiragem média da Record, que

NIOR, Décio. A escrita escolar da Histéria: livro diditico e
sil (1970-1990). Bauru: Edusc; Uberlandia: Edufu, 2004, p. 26.
os dados apresentados por Munakata se referirem ha quase vinte
mais recentes apresentados corroboram as suas afirmagoes.
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tem como sua principal fatia 0 mercado nada
desprezivel de best-sellers era de 9.948
exemplares por dtulo, as da Editora do
Brasil, da Atica e da Saraiva, todas atuando
na drea de didaticos, foram respectivamente,
35.133, 29.322 ¢ 25.680 (...) De acordo com
José Olavo Dutra, dirctor do Sindicato dos
Empregados em Empresas Editoras de
Livros e Publicacoes Culturais de Sao Paulo
(SEEL), as oito maiores editoras brasileiras
dedicam-se basicamente a diddticos e
concentram cerca de 70% dos trabalhadores
do setor editorial”.

Como observa Gatti Janior', “ao final da
década de 1990 podia-se perceber que as estratégias
de divulgacao das editoras estavam tornando-se
bastante agressivas, porque nio bastava apenas ter os
melhores produtos, sendo preciso, também viabilizar
que este produto chegasse ao conhecimento dos
professores’.

Esse lado mercantil foi muito pouco
observado nas analises sobre o livro didatico, que
procuraram se fundar na andlise de conteddo das
obras didaticas. Além disso, como afirmado, o

? MUNAKATA, Kazumi. Historias que os livros diditicos contam, depois
que acabou a ditadura no Brasil In: FREITAS, Marcos Cezar de (org).
Historiografia Brasileira em Perspectiva. 5. ed. Sio Paulo: Contexto, 2003,
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Divulgar bem os livros didaticos de seu
catalogo cra condigao para a boa colocagao
de uma editora no mercado. Sendo assim,
nio s6 os livros eram distribuidos
gratuitamente aos professores, para que
pudessem conhecé-los, como também
existiam as chamadas casas do professor,
montadas e custeadas pelas editoras nas
maiores cidades brasileiras e que prestavam
um atendimento in loco para os professores.
Eram, de fato, milhares de livros distribuidos
anualmente''

quando para o Governo Federal, que
ia os livros diddticos produzidos pelas
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Assim, como observa Munakata'?,
Mercadoria, o livro precisa adaptar-se a
demanda. Se a ventura sopra a favor das
reivindicagées democraticas, progressistas e
até mesmo esquerdistas; e se isso se traduz,
na disciplina de Histéria, na valorizacio de
abordagens que presumivelmente propiciem
a ‘reflexdo’, a ‘critica’, a ‘conscientiza¢io’ e
a ‘promoc¢do da cidadania’, a empresa
capitalista que produz livros a esse respeito
prefere atender a essa demanda do que
permanecer ficl 4 sua suposta ‘ideologia’.
Ou melhor, o mercado ¢ a propria ideologia
dessas empresas.

Os livros didaticos, entdo, adaptaram-se as
exigéncias que o principal mercado comprador foi
fazendo as editoras ao longo das décadas de 1980 e
1990. Assim, o produto livro didatico produzido a
partir do momento da institucionalizagao de
programas governamentais de compras de livros
didaticos impds mudancas ao mercado editorial.

Recorrendo novamente a Munakata'?,
Essa renovagio nio contou apenas com a
incorporagio, nos livros didaticos, de ‘novos
problemas, novas abordagens, novos objetos’
propostos pela chamada “Nova Histéria”. Ou
melhor, para que isso se tornasse possivel,
as proprias editoras reorganizaram o processo

2 MUNAKATA, Kazumi. Histérias que os livros didaticos contam, depois que
acabou 2 ditadura no Brasil In: FREITAS, Marcos Cezar de (org,). Hlstormgrafla
Brasileira em Perspectiva. 5. ed. Sio Paulo: Contexto, 2003, p. 274.

3 Ibidem, p. 275.
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de trabalho, consolidando-se como
verdadeiras industrias. Empresas que antes
funcionavam com trés ou quatro
trabalhadores capazes e dispostos a fazer
todo tipo de servio foram recrutando mais
e mais profissionais, distribuindo-os numa
minuciosa divisao de trabalho de acordo com
_ funcées cada vez mais especializadas: edicio
e copidesque, leitura critica, revisao, edicao
- de arte, diagramagio e paginacio, ilustracio,
- pesquisa iconografica etc. Muitas dessas
- funcGes também passaram por especializagio
~ interna: a edigao ¢ o copldcsque ¢ sua equipe
especializam-se por dreas (Estudos Sociais,
Ciéncias etc.). Uma editora paulista chegou
- a0 requinte de contar com um especialista
em fotografia histérica, com nivel de
outorado, para cuidar da pesquisa
lé’onogtéﬁca dos livros didaticos de historia.

, assim, diante das demandas do
para um agressivo processo de
o tanto de suas estruturas
quanto daquelas responsiveis pela
brio conteudo da obra didatica.

te perceber que, nesse processo,
i€ncia foi a diversificagio de obras
a criacao de produtos especificos para
culares, o Governo Federal, Governos
Governos Estaduais.

ﬁm, tornou-se indispensavel, ao abordar
didaticas, percebeé-las, a par de aspectos




ideoldgicos ou de contetido, como mercadorias que
se modificam de acordo com as demandas dos
compradores, que, no caso brasileiro, o principal vem
a ser o Governo Federal.
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