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Em Campanhas eleitorais para mulheres: desafios e tendéncias, Luciana Panke,
professora da Universidade Federal do Parana e eleita no ano de 2016 como uma das
mulheres mais influentes da comunicacdo politica mundial, apresenta um panorama
sobre a diminuta presenca e importancia dada ao género feminino na politica, em
especial a latino-americana, e sobre as figuras mais comuns nessas candidaturas, com
foco nos discursos veiculados. Trata-se do resultado de uma pesquisa de pos-
doutoramento que nasceu com o intuito de incentivar mudancas, visando a uma divisdo
mais igualitaria de poder nos locais das tomadas de decisdo sobre o bem comum,
proporcionada principalmente por meio da sororidade?.

O primeiro capitulo, Ser mulher na politica latino-americana, inicia-se com uma
frase que resume de maneira eficaz o que o restante do livro, fruto de quase uma
centena de entrevistas com profissionais da comunicacdo e com mulheres politicas de
mais de dez paises, vem a confirmar: a politica € um universo masculino. Panke expde
nessa secdo algumas das situacdes sexistas mais comuns e cristalizadas na sociedade
latino-americana, como € o caso da associacdo direta que se faz entre o status civil ou a
sexualidade feminina e suas capacidades intelectual e administrativa, o que cria um
imaginario de que as mulheres que entram na politica, se candidatam e eventualmente
sdo eleitas 0 fazem unicamente gragas a algum “padrinho” e ndo devido ao proprio
talento, em um claro sinal de que a comunidade a seu redor naturaliza a dominacgéo
masculina e, consequentemente, da aos homens o papel de protagonistas no campo de
atuacdo governamental.

Nesse sentido, a autora fornece a seus leitores uma perspectiva historica sobre as
nogdes de espaco publico e privado, apontando que a submisséo feminina se inicia ja na

pré-historia com a divisdo dos trabalhos, uma vez que as tarefas consideradas essenciais
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para a sobrevivéncia ficavam sob a responsabilidade dos homens, ao passo que 0s
afazeres “domésticos” eram incumbéncias das mulheres. Como efeito, enquanto o
género masculino passou a ser visto e cobrado por sua atuacdo no espaco publico, aqui
entendido como o local de deciséo sobre a vida em comunidade, associou-se o feminino
ao dmbito privado, sobretudo como administrador da vida doméstica e conjugal. Ainda
sobre a tematica dos géneros, Panke aponta para uma forte resisténcia patriarcal as
alteracdes propostas por movimentos igualitarios feministas. Segundo ela, submetidos a
uma supervalorizacdo de caracteristicas e atitudes consideradas masculinas, tanto
homens quanto mulheres se veem obrigados a negar suas proprias naturezas individuais
para se adequarem a um sistema que indica comportamentos aceitaveis ou ndo de
acordo com o género. No campo da politica, hd nos depoimentos colhidos por Panke
relatos de discriminacdo e violéncia simbdlica como parte da rotina das mulheres que,
além de serem minoria, sofrem com a ridicularizacdo de suas falas, com insinuagdes
sobre favores devidos a homens, com acusagdes de histeria e de descontrole, e mesmo
com a exclusdo das decisdes mais importantes.

Tratando da participacdo na politica latino-americana, a autora traz graficos e
dados quantitativos que ainda demonstram uma baixa inser¢do do género feminino nos
cargos mais importantes, apesar de alguns casos recentes — como 0s das presidentes
Cristina Kirchner (Argentina), Dilma Rousseff (Brasil), Michelle Bachelet (Chile) e
Laura Chinchilla (Costa Rica) — contribuirem, juntamente com as leis de cotas, para a
ampliacdo do debate sobre o papel das mulheres na politica e para a naturalizacdo de
sua presenca como lideres populares eleitas.

Sobre as cotas de géneros nos partidos, Panke as vé com bons olhos, pois
percebe que promoveram um (timido) aumento na participacdo feminina, apesar de
trazer relatos de mulheres que sofreram com a falta de protagonismo, com o assédio
moral e sexual, assim como com a auséncia de financiamento para suas campanhas no
interior desses organismos, moldados pela e para a agdo masculina e nos quais ndo sdo
raras atitudes que tém como objetivo a resisténcia contra o crescimento da
representatividade feminina.

Motivadas pela participacdo prévia em movimentos sociais, por influéncia
familiar ou escolar e por suas experiéncias profissionais, as mulheres que ingressam na

politica passam a servir como modelos para as demais, transformando-se em agentes de
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modificacdo de um status quo ainda excludente e que somente se modificard diante de
uma educacao igualitaria, de leis que consigam punir qualquer tipo de violéncia de
género e de um empoderamento que passa pela capacitacdo profissional, pela
independéncia econémica e mesmo pelo incentivo a insercdo na politica por meio das
acoes afirmativas.

O que Luciana Panke parece nos dizer nessa primeira parte, enfim, é que hd um
certo medo por parte de alguns homens de perder espaco em um ambiente que
consideram como préprio. Estes, aproveitando-se de uma naturalizacdo da dominacéo
masculina, fazem circular a ideia de que as mulheres ndo sdo bem-vindas na politica,
pois ndo apresentam as caracteristicas e 0s comportamentos requeridos, assim como séo
incapazes de serem boas gestoras. No fim das contas, muito disso é absorvido até
mesmo pelas eleitoras, que veem com resisténcia as candidaturas femininas.

J& no segundo capitulo, Campanhas eleitorais para mulheres, a autora aponta as
diferencas que acredita existir entre as corridas eleitorais masculinas e femininas.
Segundo ela, essas ndo sdo de natureza técnica, mas se dao sobre trés pontos principais:
a pesquisa, a mensagem transmitida e os meios de veiculacdo. Sobre a primeira, Panke
reafirma a necessidade de serem realizados levantamentos prévios que permitam
identificar pontos fortes e fracos da candidata, seu talento, seu publico em potencial etc.
Uma vez que ainda ndo sdo vistas como integrantes de fato desse espaco, as mulheres
sdo avaliadas com bastante rigor, devendo estar mais preparadas do que 0os homens.

De posse dessas informagdes, podem-se entdo planejar as acfes e a mensagem
central da campanha, adequadas ao tempo e ao orgamento disponiveis. Sobre o discurso
que sera veiculado (nosso interesse central), é preciso definir estratégias que indicardo
se as caracteristicas e os atributos femininos tomados socialmente como positivos
(resultado de uma certa sacralizacéo do papel da mulher como mae e provedora do bem-
estar) serdo transportados para a candidatura ou ndo. O mais importante, afirma Panke, é
gerar confianca no eleitorado. Os lagos das candidatas com a populagéo, enfim, poderédo
ser construidos atraves das estratégias de identificagdo, de projecédo e de empatia.

Preocupada com varios aspectos dessa comunicagédo, a autora traz codigos que
podem ser explorados pelas mulheres em suas campanhas, a saber, a linguagem
linguistica (o discurso verbal), a linguagem quinésica (0s movimentos e as expressdes

fisicas realizadas durante a fala), a linguagem proxémica (o uso adequado do espago da
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fala), a linguagem iridoldgica (o contato visual), a linguagem fisiol6gica e de moda (o
tipo fisico e a vestimenta) e os valores ndo verbais na voz (o tom, o volume e a textura).

O discurso e seus componentes, como é possivel observar, sdo tratados com
especial atencdo por Panke. Segundo ela, ndo ha politica sem discurso. Acreditando em
uma primazia da argumentacao (logos) sobre as emogdes (pathos), que também devem
estar presentes, a autora indica que é primordial apresentar propostas de governo e de
acOes que serdo tomadas uma vez alcangado o objetivo eleitoral. O que Panke denomina
de campanha de terra também néo pode ser ignorado. Estar acessivel ao publico, ir as
ruas e ter contato com o eleitorado é parte fundamental de um esfor¢o para ser
reconhecida; aqui, inclusive, o contato pessoal € mais facil para as mulheres, cuja
receptividade por parte do pablico é maior.

Sobre os veiculos de comunicacdo, a pesquisadora defende ser necessario avaliar
quais as formas de melhor alcangar as massas, dados os altos custos para produzir
conteddo. Em uma sociedade amplamente conectada por meio da internet, existe a
ilusdo de que somente com ela sera possivel obter resultados positivos. O radio e a
televisdo, por outro lado, sdo para Panke ainda boas op¢fes, uma vez que o primeiro
chega até onde ndo ha acesso a internet ou mesmo a televiséo, ao passo que a segunda
fascina por conseguir conciliar varios codigos (iconico, linguistico e sonoro),
favorecendo a explicacdo das mensagens e o entendimento dos conteudos (0 que a
autora chama de pedagogia politica).

Ademais, com o desenvolvimento dos aparatos tecnoldgicos, mudou-se a
dindmica de intervencdo dos cidaddos na politica, j& que foi possibilitado o acesso a
informacBes ndo-oficiais, a expressdo publica e democratica das opinides, entre outros.
Em suma, alterou-se a possibilidade de participacdo da instancia cidada. A
consequéncia, enfim, foi a necessidade de uma melhor avaliacdo do contato que sera
feito com o eleitor de maneira virtual. Uma vez entendido que a comunicagdo on-line
estabelecida corretamente demonstra respeito e reforga a proximidade, as mulheres
podem utilizar essas ferramentas a seu favor.

As tipologias mais comuns nos discursos das campanhas eleitorais femininas sdo
abordadas no terceiro capitulo, Mulheres candidatas: perfis ideais? A partir das analises
de do corpus de sua pesquisa, a autora conseguiu identificar seis figuras (ou

esteredtipos) recorrentes: dona de casa, guerreira, mae, atenciosa/sensivel, submissa e
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trabalhadora. A partir deles, prop0s trés grandes (e interessantes) tipologias (que
podemos considerar como ethé): a guerreira, a maternal e a profissional.

A guerreira é a mulher que toma iniciativas e atua politicamente para possibilitar
as mudancas sociais. Panke divide essa figura em duas: a lider feminina, que se coloca
como porta-voz de certos grupos ou ideias, que negocia e sabe conciliar, e as lideres
duras que, com discursos mais rigidos e aproximando-se de modelos masculinos, podem
ter seus comportamentos entendidos até certo ponto como reflexos de uma necessidade
de reafirmacdo constante de suas capacidades em um ambiente hostil.

A segunda tipologia é a maternal. Porém, antes de explicé-la, vale ressaltar o
frisado por Panke de que a maternidade é um reforco a guerreira, havendo um encontro
entre essas duas figuras. Uma vez que a mulher foi associada ao ambiente privado, o
papel de responsavel pela criacdo dos filhos, pelo cuidado e pela atencdo com 0s outros
passou a ser altamente valorizado, até mesmo sacralizado na América Latina. Com isso,
muitas candidatas exploram em suas campanhas o fato de serem mées ou mesmo de
possuirem caracteristicas tipicamente maternas, como a sensibilidade e a solidariedade,
em detrimento da apresentacdo de realizacGes profissionais. Trata-se de um caso
especial: sendo a politica um espaco ainda incomum as mulheres, levar a experiéncia de
suas vidas pessoais para a esfera publica pode gerar repercussdo positiva em meio a um
eleitorado que espera delas uma sensibilidade projetada no social. Ndo a toa, Panke
observou ser a figura mais recorrente em seu estudo.

A terceira tipologia é a da profissional, capaz de produzir resultados positivos,
demonstrando por meio do esforco e do trabalho que tem a capacidade e a energia
suficientes para fazer o que for necessario na politica. Apesar de ter sido a menos
presente das figuras, € uma consequéncia direta da grande cobranca que se faz em
relacdo a capacitacdo profissional e intelectual das mulheres.

Por fim, o quarto e ultimo capitulo, Dicas para candidatas e consultores, retine
conselhos da autora tanto as mulheres que buscam entrar na politica quanto aos
consultores ou consultoras que as auxiliardo. Sao os seguintes: a) contrate um consultor,
b) seja acessivel, ¢) forme equipe de confianca, d) seja auténtica, e) seja determinada, f)
trabalhe duro, e g) aprenda diplomacia e negociagdo. Como é possivel perceber, todos
reforcam o que foi apresentado ao longo do livro. Na sequéncia, sdo transcritas

passagens das entrevistas que compuseram o corpus de acordo com temas especificos,
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como o fazer politica, a pesquisa eleitoral, a mensagem da campanha, oratéria e media
training, estética e fotografia, rotina e meios de comunicacéo.

No caso do Brasil (e utilizando dados fornecidos pela autora), apenas 9,9% dos
representantes eleitos para a Camara dos Deputados sdo mulheres, o que coloca o pais
na desonrosa 1552 posi¢cdo mundial. Para o cargo de vereador(a), a porcentagem gira em
torno dos 11,8%, e de prefeito(a) dos 13,3%. Além disso, 0 tempo transcorrido entre o
reconhecimento do sufragio feminino, ocorrido em 1932, e a primeira eleicdo de uma
Presidente da Republica foi de setenta e oito anos. Esses nimeros indicam, sem davida,
a urgéncia de uma maior representatividade do género feminino na politica nacional.
Obras como a de Panke, entdo, surgem como uma forma de conscientizar o eleitorado
sobre esse cenario ndo so desigual como completamente desproporcional em relacdo a
populacdo em geral.

E preciso, além de demonstrar essa irrisoria presenca do género feminino na
politica, fazer com que a questao seja analisada de maneira mais profunda, entendendo e
trazendo a puablico que é o machismo, enraizado em nossas relacGes cotidianas, o
responsavel por nos fazer crer que um espaco tdo importante quanto a politica é
destinado apenas aos homens, quando, na verdade, deveria ser o local de representacédo
por exceléncia dos anseios de um futuro melhor para todos.

Campanhas eleitorais para mulheres: desafios e tendéncias, portanto, € uma
valiosa contribuicdo para os estudos (sejam eles discursivos ou ndo) que abordam a
presenca e a insercdo de novas categorias de género na politica, espaco tdo decisivo e ao
mesmo tempo t&o restritivo em nossa sociedade. O trabalho de Luciana Panke foge da
tradicional abordagem masculinizada sobre o campo politico e seus protagonistas e,
justamente por isso, merece destaque. Trata-se de uma leitura fluida e agregadora para

todos aqueles que lutam por uma sociedade e por uma politica mais igualitarias.
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