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Introducao

O presente trabalho desenvolvido é parte de umastigacdo maior,
desenvolvida no curso de graduacdo em Letras deetdidade do Estado do Para. Nos
propomos a abordar o texto publicitario. Para tad filiamos a Analise do Discurso
(AD) de linha francesa.

O discurso publicitario tem como objetivo sigréficnoticias e informacdes a
determinados grupos de pessoas, sendo considenagldouma de comunicacdo de
massa. Tal producdo de sentidos influencia comperntos e atitudes no publico-alvo
a qual se destina.

Destacamos a construcdo da AD, relacionada a tsigd#o-discurso-ideologia,
assim também constituindo as caracteristicas @oirgis publicitario. No decorrer desta
abordagem, caracterizamos as funcdes e as figwalnguagem, na estruturacao
publicitaria, as quais séo relacionadas aos redleoideologia dominante, ou seja, aos
valores sustentados pela sociedade.

Enfatizamos também o signo linguistico, denomineaimo unidade portadora
de sentido o qual é constituido por um significedam significante, ressaltando as
diversas relacbes e dicotomias envolvidas na liggua Em seguida aborda-se a
relacdo entre a midia e a publicidade, as quaisamunto tornam-se fatores essenciais

e indispensaveis para se propagar os discursogipars.

Andlise do Discurso: seus pressupostos e fundamegiaes

O estudo linguistico de producdo de um enunciaden®@minado como analise
do Discurso, abreviada como AD, tem como princgigétivo a analise de sentidos. A
composicao tedrica da andlise do discurso engldbmesmtos de linguistica, do
marxismo e da psicanalise lacaniana.

Mussalim (2003) enfatiza que:

Ao falarmos da especificidade da AD que ndo ha apemma Analise do
Discurso [...], em decorréncia dessa fronteiraawedtsobre a qual privilegia
o contato, surgem diferentes “Andlises do Discurs@lassicamente
considera-se que, se um delas mantém uma rela¢gditegrada com a

85



PEREIRA, Bruno Gomes; REIS, Mariele de Almeida; BR) Ynayan Fabryne Barbosa.
Algumas consideragfes tedricas a respeito do discpublicitario. Cadernos Discursives
Cataldo-GO, v.1, n. 1, p. 84-99, ago./dez. 2055 2317-1006 — online).

Historia, [...], outra privilegia a relagdo com acilogia, [...]. (MUSSALIM,
2003 p.113).

Os conceitos relacionados a AD tém diferentes deragiies de acordo com a
corrente tedrica deste campo aos quais se reladtopassivel observar essas diferencas
se relacionarmos a AD francesa e a AD americamag atescreve Mussalim (2003):

O que diferencia a Analise do Discurso de Origeamdesa da Analise do
Discurso anglo-saxd, ou comumente chamada de amarié que esta Ultima
considera a intencdo dos sujeitos numa interagdalveomo um dos pilares
gue a sustenta, enquanto a Analise do Discursodsanndo considera como
determinante essa intencdo do sujeito; considerm agses sujeitos séo
condicionados por uma determinada ideologia qualgeemina o que

poderdo ou nado dizer em determinadas conjunturagdrico-sociais.
(MUSSALIM, 2003, p.113).

Tais correntes tedricas sdo tomadas como refetem@ea se estudar
manifestacdes de linguagem, individuais ou em grap&D privilegia uma analise dos
aspectos intralinguisticos, priorizando uma visa@snsocioldgica. Ja a AD francesa,
vertente a qual serd contemplada nesta pesquisafese-se a uma determinagédo do
sentido, sob uma perspectiva mais voltada pararmpas psicanalitico e historico.

A andlise do discurso de origem francesa tem conmgipal ideia a instituicao
do sentido, sendo assim a diferenca entre a liegfe@a torna-se essencial para a
vertente. Seu objeto tedrico é concebido a pagtidiferenca entre ambas, ou seja, 0
discurso.

Entretanto, a AD envolve a linguistica para mascear especificidade, relaciona-
se com a ideologia e com o discurso que, do pomtasta linguistico é definido como
um encadeamento de palavras. Nesse sentido, ac@omdiscursiva, a formacéo
ideoldgica, o sujeito, o sentido, as condi¢des melytdo, sdo partes constitutivas do
discurso. Sendo assim, para se compreender umiadargualquer, € necessario levar

em consideragéo elementos e aspectos constiteimasia construgao.

A Triade Sujeito-ldeologia-Sociedade na Constru¢c@bdo Discurso

Para se analisar um discurso fazem-se necessérapearcepcao das condicdes

referentes aos procedimentos enunciativos condesi@o objeto de estudo tomados
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para analise. Um encadeamento de palavras, uméarsgguae frases ou uma mensagem
publicitaria sdo denominados sequéncias discursigagretanto, existem varias
inscricbes discursivas que revelam a constituigdodidcursos, como o politico, o
publicitario, o religioso, o cientifico, entre oost

Foucault (1973) define o termo discurso com a segueoria:

[...] € um conjunto de regras andnimas, histérisaspre determinadas no
tempo e no espaco que definiram em uma época eadaa uma area social,
econdmica, geogréafica ou linguistica dada, as ¢dedi da funcao
enunciativa (FOUCAULT, 1973, p. 97).

Sendo assim, a producdo de um discurso € determpw@dum lugar e por um
tempo historico, o qual se situa em relacdo a sudiscursos. Nesse sentido, pode-se
entender que o discurso ndao pode ser gerado fosujddo, da mesma forma como
sujeito ndo pode ser negado fora da ideologia.

No discurso 0 sujeito € caracterizado como sopi@is vive em um espacgo
coletivo no qual ndo é o individuo; é histérico quer ndo é alienado pelo mundo e
descentrado por nédo ser separado da ideologiareaiesciente, como mostra Orlandi:
“O sujeito, de linguagem € descentrado, pois éadfepelo real da lingua e também
pelo real da historia, ndo tendo o controle sobmodo como elas o afetam”. (2005, p.
20).

Para Pécheux (1997):

Um processo de producdo discursiva é concebido cama maquina
autodeterminada e fechada por si mesma, de tal gqogéoum sujeito-
estrutura determina 0s sujeitos como produtoreseds discursos: os sujeitos
acreditam que “utilizam” seus discursos quandoardade séo seus “servos”
assujeitados, seus “suportes”. (PECHEUX, 19971p).3

Neste sentido, pode-se entender que o determidansejeito como produtores
do discurso € o sujeito-estrutura, ou seja, o teufaz uso do discurso para expressar
suas ideias, crencas e doutrinas, em outras psjavizso da sua ideologia para ocupar
uma posi¢cdo no espaco social. Confirmando dessairaanligacdo entre a triade.

Mussalim (2003) utiliza as palavras de Foucaulapatplicar como a relacéo

sujeito, discurso e ideologia funcionam:
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O sujeito passa a ser concebido como aquele queEmgesha diferentes
papéis de acordo com as varias posi¢ées que ooupspaco interdiscursivo.
[...]- O sujeito apesar de desempenhar diversoéigapéo é totalmente livre;
ele sofre as coerc¢des da formacao discursiva ddanida qual ja enuncia, ja
que esta é regulada por uma formagdo ideol6gica.oEmas palavras, 0
sujeito do discurso ocupa um lugar de onde enuadieeste lugar, entendido
como a representacdo de tracos de determinado km@al, [...] que
determina o que ele pode ou ndo dizer a partir, daliseja, este sujeito,
ocupando o lugar que ocupa no interior de uma fo@imaocial, € dominado
por uma determinada formacdo ideol6gica que preelstee as
possibilidades de sentido de seu discurso. (MUSBIRDO03, p.133).

Em outras palavras, pode-se perceber que o sugit@ considerado dono de si
proprio, pois € dominado a sua natureza incongcieBin decorréncia torna-se
submetido a interpelacao do sujeito ideoldgicoseja, faz como que o individuo ocupe
determinada fungé&o social.

Neste sentido Hall (1996) descreve que:

Por ideologia, refiro-me as estruturas mentais fingsiagens, os conceitos,
as categorias, imagens do pensamento e 0s sistimeepresentacdo que
diferentes classes e grupos sociais desenvolvem c@ropoésito de dar
sentido, definir, simbolizar e imprimir inteligibdade ao modo como a
sociedade funciona. (HALL, 1996, p.26).

Pode-se entender que o autor apresenta a ideclogia uma nogéo em relagéo
a linguagem, a qual se torna multirreferencial. $8ja, funcdo em que se permite a
diferenca entre a construcao e representacéo dena@smaa relacdo social e um mesmo
fenébmeno.

No discurso ha sempre uma ideologia, uma visdouwtelm um pensamento. Ou
seja, os discursos, por sua vez, sdo constituimompnacdes ideologicas, as quais tem
como ponto de partida o trabalho de Althusser. @&&an(2004, p. 47) afirma que “a
formacdo ideolOgica tem necessariamente como useutecomponentes uma ou varias
formacOes discursivas interligadas. Isso signifjoa os discursos sdo governados por
formacdes ideologicas”.

E neste sentido que o sujeito é designado com® fdat assujeitamento
ideoldgico, tornando-se importante e indispensaadbrmacao do discurso. Ou seja, 0
discurso e a ideologia sdo considerados articusagi@e formacéo discursiva, sendo
componentes necessarios da formacao ideoldgicasiBrese Branddo (1998, p. 38)
afirma que “sé@o as formacgdes discursivas que, eenfarmacéo ideoldgica especifica e
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levando em conta uma relagéo de classe, deternorgue pode e deve ser dito a partir
de uma posicao dada em uma conjuntura dada”.
Existem dois tipos de funcionamento para a formagsaursiva, a “parafrase” e

0 “pré-construido”, elaboradas por Pécheux:
[...] a nocdo de formacdo discursiva, tomada deréstipno a Michel
Foucault, comega a fazer explodir a nogdo de magestrutural fechada na
medida em que o dispositivo da FD estd em relagiadpxal com seu
“exterior”. uma FD ndo € um espago estrutural fdohapois é
constitutivamente “invadida” por elementos que wéenoutro lugar (isto &,
de outras FD) que se repetem nela, fornecendo-lies svidéncias

discursivas fundamentais (por exemplo, sob a fodmaprée-construidos” e
de “discursos transversos”). (PECHEUX, 1997, p.) 3t4fos do autor).

Ja o preé-construido ocorre para diferenciar os mgwes exteriores e interiores
nas construcbes. Ou seja, distingue-se do que é&tro@@o pelo enunciado,
representando a interpelacao ideolégica como des&meandao (1995, p. 39):

O pré-construido, entendido como objeto ideoldgigepresentacao,
realidadé é assimilado pelo enunciador no processo de smieitamento
ideolégico quando se realiza a sua identificacAquanto sujeito enunciador,
como o sujeito universal da FD.

Em sintese, percebe-se que a triade sujeito, igieol sociedade se tornam
indispensaveis na constru¢cdo e no envolvimento idoudo, 0 qual ndo pode ser
desenvolvido sem a participagdo de um anunciangresem se tomar parte da ciéncia

da formacé&o das ideias.

O Discurso Publicitario: Caracteristicas e ldeologs

O discurso publicitario € uma mensagem veiculadl peidia, fazendo
propagandas de certos produtos para a venda.dtgigibram de modo a convencer o
consumidor como a forma de um didlogo. A publicalaghvolve os recursos
linguisticos, valores e ideais para a producacagetos ao qual se destina:

Organizada de forma diferente das demais mensagengjlicidade impde, nas
linhas e entrelinhas, valores, mitos, ideais easudfaboracdes simbdlicas, utilizando os

recursos proprios da lingua que lhe serve de wiful. (CARVALHO, 1996, p. 13).
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Dessa forma, pode-se entender que a publicidade@aganda comercializam
além de bens, também concepc¢des de vida para sammlores. Relaciona-se com o
desejo, com a realidade, com a satisfacdo, ligaediritamente o publico aos seus
conceitos.

Em toda mensagem publicitaria € usada a constmgtdcionada a linguagem,
utilizando-se ndo somente de palavras, como tand@magens. Essa representacao é
fundamentada em valores sociais, culturais, esggcpoliticos, tornando-se de forma
simbdlica uma dominacao a ideologia do consumo.

O discurso publicitério destina as mercadorias stggocomo forma de seducao
por meio do psicoldgico. Sendo assim, a publicidggta uma certa obsesséo ao desejo
de consumo, expressando-se por meio da ideolagizrido o que é almejado para o
receptor como necessidade.

Para Fairclough (2008, p. 117)

As ideologias séo significacdes/construcdes dadetd (0 mundo fisico, as
relacdes sociais, as identidades sociais) que s@straidas em varias
dimensfes das formas/sentidos das praticas digasrg que contribuem
para a producao, a reproducao ou a transformagiretigdes de dominacao
(FAIRCLOUGH, 2008, p. 117).

Em outras palavras, a ideologia sustenta a co@&trutas relacdes das
identidades sociais. Neste sentido, as marcasogieak sdo caracteristicas especificas
da pratica social do discurso as quais ancoram raindgdo de relagcbes em
transformacao.

Sendo assim, o discurso é usado como pratica steialesma forma como a
publicidade, fazendo revestimento de marcas idedégrelacionando ao poder da
transformacéo, servindo para favorecer individuagupos dominantes retratando a
ordem social.

O produto quando se é veiculado pela midia em falenaublicidade é revestido
de poderes que levam consciente ou inconscienternatansumidor a acreditar em sua
mercadoria. O ato de impor os valores por meicedaio leva o homem a esconder e
corromper seu principio de conduta. Ou seja, essaaf de persuasdo ao consumismo,
instiga 0s grupos sociais a determinadas atitudaseiras e habitos de consumao.

Citelli (2002) enfatiza que:
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Persuadir, antes de mais nada, é sinbnimo de sebnugi sua vertente
autoritaria. Quem persuade leva o outro a aceitdedoma dada ideia. [...]
Verossimil é, pois, aquilo que se constitui em adeda partir de sua prépria
l6gica. Dai a necessidade, para se construirefgito de verdade,, da
existéncia de argumentos, provas, peroragdes, iexdrd]. Persuadir ndo é
apenas sinbnimo de enganar, mas também o resultaderta organizagao
do discurso que o constitui como verdadeiro paraceptor. (CITELLI, p.
13,14).

E por esse motivo que o discurso publicitario ss@upa em agucar desejos e
interesses ao receptor, por meios de persuasatizdRel® uma acdo relacionada a
guem almeja influenciar € dessa maneira que a gampia age na sociedade.

Contudo, a publicidade se torna presente na vidaaha, sendo um caminho
importante ndo s para os aspectos ideoldgicos) também os aspectos psicoldgicos
e culturais da sociedade. Assim torna-se capazride &feitos na consciéncia do
consumidor pelo uso da persuasdo, mostrando consapegir e se comportar. O que

pode ser observado em Goncalves (1999):

[...], a publicidade é elaborada com uma relacf®afca entre os signos
gue a compdem, revelando ideologia através do enwehto de fatores
psico-socio-econdmicos. Dessa maneira, por estaviticulada a historia
social, & que a publicidade apresenta-se taoatratiorna-se, de certa forma,
tdo intima do seu publico-alvo, que na verdades maique receptor, € um
cumplice do emissor, 0 seu parceiro no jogo delotecao, responsavel por
contextualizar, por atribuir coeréncia a enunciadaparentemente
incoerentes. (GONCALVES, 1999, p. 31).

E comum ser usado nos discursos publicitarios aloseerbo no imperativo, ou
seja, ele proprio fazendo men¢do a uma ordem oeamando direto, sem o uso do
sujeito. Geralmente, aparecem como funcdes dedgeyn, mas especificamente na
funcao apelativa, na qual o texto volta-se pameceptor da mensagem.

A linguagem persuasiva € considerada elemento tani@gsimo na publicidade,
pois influencia objetivando conduzir as pessoas aeterminado ponto de vista. Dessa
forma, se torna uma maneira de persuasédo em redag@sultado esperado.

Em sintese, nota-se que o discurso publicitarituentia todo e qualquer
individuo a adquirir produtos. Ele torna-se umastatao ideoldgica, pois, seduz o

individuo impondo e aplicando-lhe valores soci@gando o sujeito aceita os valores e
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ideias impostos pela sociedade, passa também taragaiiscurso da propaganda, ou

seja, o discurso ideoldgico de consumo.

As Funcbes da Linguagem na Estruturacdo Do Discurdeublicitario

Os recursos usados como destaque na producédo agasdispublicitario sao
denominados fungbes de linguagem. Essas funcbesdaamboos elementos de
comunicacdo denominados mensagem, emissor, receptal, contexto e cédigo. E

neste contexto que Jakobson (1987) diz:

O REMETENTE envia uma MENSAGEM ao DESTINATARIO. Raser
eficaz, a mensagem requer um CONTEXTO a que seeréde “referente”,
em outra nomenclatura algo ambigua), apreensiVel gestinatario, e que
seja verbal ou suscetivel de verbalizagéo; um C@DIGtal ou parcialmente
comum ao remetente e ao destinatario (ou, em opdasras, ao codificador
e ao decodificador da mensagem); e, finalmenteC@NTACTO, um canal
fisico e uma conexdo psicolégica entre o remetertiedestinatario, que os
capacite a ambos a entrarem e permanecerem em icagim Todos estes
fatores inalienavelmente envolvidos na comunicagierbal [...].
(JAKOBSON, 1987, p. 123).

O texto quando transmitido é denominado mensagequah é enviada pelo
emissor e decodificada pelo receptor também chardadbtinatario, podendo ser um
grupo de pessoas ou apenas um individuo.

Referente aos elementos de comunicacdo entendesse ganal é o local onde
a mensagem se transfere entre emissor e receptmmt©xto se refere ao assunto e o
codigo ao sistema de signos usados, podendo itegumfem verbal como a linguagem

nao verbal. Em sintese Vestergaard (1988) comereta g

[...] o cédigo (no caso do anincio impresso) éguiagem, mas também uma
certa espécie de codigo visual [...], o canal g@®m publicacdes impressas
e o0 contexto inclui aspectos como a situacéo dorlga tem o produto? Tem
condi¢bes de adquiri-lo? Etc.), a publicacdo em gumnincio aparece e —
por Ultimo, mas ndo menos importante — 0 conhedionga que o texto é um
anuncio [...] (VESTERGAARD, 1988, p. 15).
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Quando o emissor faz uso da mensagem no discutd@if@wio tem como
objetivo convencer, informar e vender algo. Negrtido, a mensagem passa a ter
algumas funcgdes, dentre as quais possui denomieaca@@cteristicas diferentes.

A funcgéo referencial denominada como fungdo dewatabcorre quando a
mensagem é conduzida para o receptor/destinaBoie-se ser analisada no discurso
publicitario quando ha informacéo, ou seja, quamaonissor informa sobre o produto
que se é ofertado. Ela se faz sempre presente bimigade, pois a referéncia dos
produtos e ideias representada pelo anuncio.

A priori Chalhub (2002) escreve: “A ideia aqui éttBnsparéncia entre 0 nome
e a coisa (entre o signo e o objeto), de equivaéde colagem: a linguagem denotativa
referencial reflete o mundo”. (p. 10). Neste casm-se a funcdo apelativa, também
conhecida como conativa.

Ou seja, ela usada quando o discurso € usado pavancer o consumidor a
praticar determinada acdo, no caso a compra, tdonamdispensavel no discurso
publicitario. As publicidades em geral apropriamessta funcdo para persuadir o
publico por meio da propaganda.

A funcdo emotiva e expressiva localiza-se em relagh emissor. E
caracterizada quando a publicidade demonstra da @@mma, sentimentos emitindo
sensacOes e opinidbes em relacdo ao que esta sgpdstce Ou seja, esta ligada
diretamente a emocéao, a qual é considerada forncardanicagcdo. Sendo denominada
por Chalhub (2004) da seguinte maneira

A funcdo emotiva, portanto, [...] deixa transpaesnas intencdes do sei dizer,
marcando-se em 1° pessoa; comparece também nuamanéatada pela interjeicao
(“extrato puramente emotivo da linguagem”, diz-dekobson acerca da interjeicao,
pelos adjetivos que apontam o ponto de vista desamidaquele que fala, por alguns
advérbios, por signos de pontuacdo — tais comoaeMaido, reticéncias. A funcao
emotiva implica, sempre, uma marca subjetiva dengfsga, no modo como fala. (p.
17).

A funcdo Metalinguistica prioriza o cédigo, ou segautilizacdo feita pelo
discurso em si. Sendo assim pode-se conceituarnooteddigo com a seguinte

concepcgao:
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O conceito de cddigo abrange nog¢bes do campo daiditica, da teoria, da
informacéo, da teoria da comunicagdo: € um sistdmasimbolos com

significacéo fixada, convencional, para represeatmansmitir a organizagao
dos seus sinais na mensagem, circulando pelo esmigd a emisséo e a
recepcdo. (CHALHUB, 2004, p. 48).

Todavia, percebe-se que determinada funcdo utizaecursos referentes as
imagens e palavras, ou seja, seus proprios elemefitomna mensagem de nivel
metalinguistico implica que a selecdo operadoracdaigo combine elementos que
retornem ao proprio cédigo”. (idem, p. 49). Sendoacterizada pela explicagdo da
lingua.

A continuar, a funcdo fética ou contato, focada cenal, tem como
responsabilidade confirmar se a mensagem discufsivaceita pelo consumidor. E

utilizada para estender a comunicacao, objetivasdtarecer o contato. Ou seja:

O objetivo deste tipo de mensagem é testar o carmblongar, interromper
ou refirmar a comunicagdo, ndo no sentido de, vafieiente, informar

significados. Séo repeti¢bes ritualizadas, quaiiosy balbucios, gagueiras,
cacoetes de comunicacdo (mesmo gestuais), fornvalaiss, convencgées
sociais, de superficie, testando, assim, a pragmaunicacédo. (CHALHUB,

2004, p. 28).

A Ultima funcdo a ser analisada é a denominadaigagéa qual o fator
predominante € a mensagem, demonstrando a suarugdost Entende-se que
determinada funcdo é usada no intuito de destacamameira como o0 discurso
publicitario foi estruturado. Nela sdo usadas gsréis de linguagem, as brincadeiras
com os codigos e a subjetividade. Assim, “a addptalps meios poéticos a algum
propésito heterogéneo nao lhes esconde a essé&mrp, assim como elementos da
linguagem emotiva, quando utilizados em poesias@wam ainda sua nuanca emotiva”
(JAKOBSON, 1987, p. 131).

As figuras de estilo que s@o encontradas em memsgmblicitarias podem se
caracterizadas meios poéticos. S&o recursos dtikizpara evidenciar a propaganda e a
funcdo poética contida no texto. A estética usateescomo memorizacao a elementos
importantes do discurso como a marca do produtce entros.

Neste sentindo, pode-se entender que as funco@sgdagem sdo importantes

no processo de comunicacdo da publicidade, o quaitecem de maneira prépria.
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Relacionam sempre a persuasdo para se obter onoonelacionado ao publico alvo,

tornando-se recurso indispensavel.

O Signo Linguistico e sua Construcao

A linguagem é considerada um forte instrumento @mipulacdo, fazendo-se
presente no discurso. O homem ao fazer uso delpartitha opinides levando a uma
determinada conclusdo. A lingua, portanto, é a esgmtacdo das diferentes
modalidades, ou seja, cédigo verbal utilizado parpgs de individuos, sendo de
caracteristica social. Geralmente é confundida adimguagem que € a capacidade que
o ser humano tem de se comunicar e ndo precigssencialmente verbal. Ja a fala € o
uso que cada falante faz da lingua em particular.

Milani (2008) enfatiza que:

A lingua estda composta por signos linguisticos @ns de natureza
essencialmente psiquica, formados de uma unidagsiee e uma unidade
significativa conceitual. Na lingua s6 existem imag acUsticas feitas de
unidades de sons articulados: os fonemas. A imag®Tstica, por sua vez,
pode ser convertida em imagem visual: a escrita.cBracteristica de forma
concreta do signo que permite sua facil transfoémapara a escrita.
(MILANI, 2008, p. 43).

A lingua é considerada o objeto de estudo da Ilatigai a qual representa o
codigo da linguagem e a representacdo do signai$itigo. Para Saussure (2004), “o
signo linguistico une ndo uma coisa e uma palades um conceito e uma imagem
acustica”. (p. 80). Ou seja, o termo conceito ognificado remete a ideia,
representando um objeto em sua descricdo mentad iddagem acustica que € o
significante ndo esta relacionada ao som no seatidativo e sim a sua impressao.

Em sintese, descreve:

Propomo-nos a conservar o termo signo para desmnetal e a substituir
conceito e imagem acustica respectivamente poffisapho e significante;
estes dois termos tém a vantagem de assinalarsicépajue os separa, quer
entre si, quer do total que fazem parte. (SAUSURRIB4, p. 80).
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Nesse sentido, entende-se que o signo linguistieo ulidade portadora de
sentido, constituido por um significado e um sigaiite. Sendo assim, eles s&o
inseparaveis sendo entendidos pelo cérebro por daeassociacado “estao intimamente
unidos e um reclama o outro”. (SAUSSURE, 2004 0). 8

O signo linguistico é caracterizado com a arbigdade “O laco que une o
significante ao significado € arbitrario (...) @rsd linguistico € arbitrario”. (idem. p.
81). Ou seja, ndo depende da vontade, por essa pazfe-se usar para um mesmo
significado varios significantes.

Ou seja, a relagdo entre o significante e o sicadfd é considerada arbitraria
porque as palavras ndo fazem ligacdo com a soderidda ideia da primeira ndo se
relaciona interiormente com a sequéncia da segunda.

Bakhtin por sua vez, relacionou o método marxifitanando que a teoria do
signo é ideoldgica. Ou seja, tudo que é ideolé@amnsiderado signo pelo fato de

possuirem sempre um significado. Neste sentidarelssu:

[...] a ideologia € um reflexo das estruturas ssci@ssim toda modificagéo
da ideologia encadeia uma modificacdo da linguaevélugcdo da lingua
obedece a uma dinamica positivamente conotadagracacio do que afirma
a concepcdao saussuriana. [...]. (BAKHTIN, 199715).

Sendo assim, para Bakhtin o signo linguistico damnsaneio ao processo ligado
as consciéncias individuais e ideoldgicas na sadedH& também a designacao de
linearidade para o signo linguistico, referindaasesignificante, ou seja, faz referéncia
ao que o falante relaciona associativamente. Eateftdse que a linearidade se refere
aos componentes do signo exibido um apoés o outro.

Enfim, o signo linguistico envolve diversas rela;éedicotomias, considerando
a linguagem, sendo indispensavel e insubstituivela po entendimento quando
vinculado ao pensamento humano e a linguagem, @dése constituir como prioridade

para a construcado do conhecimento ideoldgico eksdaiser humano.

A Relacao entre Midia e Publicidade
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A publicidade desperta o0 desejo e a acdo a comypaadg relacionada ao
publico, abrangendo as areas de conhecimento pert&s ao comercial dos produtos.
E uma organizacdo de ideias vinculada as empresasvigos, estando presentes na
midia, como a televisao, o radio, os outdoors, @émsa, o cinema, entre outros. “(...),
cabe a publicidade informar sobre aspectos reaisaginarios de um produto, servigco
ou loja (em patrticular), a fim de convencer, pedaud...) por intermédio do objeto ou
servico. (BARBOSA, 2005, pag.29)”.

A propaganda muitas vezes € confundida com a pdétie, ambas podem ser
consideradas no mesmo sentido para alguns autdr@sopaganda é descrita para
Sampaio (2003) como “(...) a manipulacdo planejddacomunicacédo visando, pela
persuasdo, promover comportamentos em beneficendociante que a utiliza. (...)".
(p. 26).

Ou seja, para o0 autor propaganda e publicidadeupos® mesmo sentido,
podendo ser usadas indistintamente. As duas possaonde comunicar, ou seja, levar
informac&o ao publico ofertando produtos como fodeamanipulacdo: “(...), cabe a
propaganda informar e despertar interesse de cdumsprale produtos/servigcos, nos
consumidores, em beneficio de um anunciante (emppEssoa ou entidade que se
utiliza da propaganda)”. (idem).

Por sua vez, o termo midia se refere a uma areacampo da publicidade,
tornando-se indispensavel para a mercadologia. IEnmio dela que se publicam
anuncios como modelos de persuaséo, sendo indismdmara o envolvimento quando
relacionado a sociedade.

Assim, publicidade e midia andam sempre juntas, werajue o primeiro termo
€ denominado com uma funcdo de marketing. S&o niwadas como investimento
para a se obter resultados. Na atualidade, senam glavancar as industrias e as
atividades relacionadas ao consumo de servicosdenms.

No entanto, para um bom anudncio ser produzido éssécio que a publicidade
esteja conectada a midia, passando por uma sépicedimentos. Assim pratica uma
funcdo relacionada a estética da mercadoria, valmae ao simbdlico e atribuindo

estilos de vida.
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Neste sentido, descreve Schons (2008) em relapébl@&idade: “(...), incentiva
a incansavel busca pela perfeicéo, interferindoamportamento do publico diante das
suas percepcoes de realidade e na concepcéao deeseasidades”. (p. 8).

Em sintese, para uma boa publicidade é indispehsaaeestreita relacdo com a
midia, pois as duas utilizam-se de elementos dsupeara a propagacdo de suas ideias.
Persuadindo de maneira eficaz o publico, elas ereseu papel fundamental a favor de
um produto exposto.

Contudo, para que a publicidade esteja ligada aanéidoreciso que ela seja
criativa, utilizando, por vezes, o fantastico. Mesentido, envolve-se, também, o
contexto sociocultural em que a propaganda es#fidias totalizando assim o objetivo

publicitario, ou seja, o consumo.

Consideracoes Finais

Esta abordagem teve como objetivo discutir elensergtacionados ao discurso
publicitario. Neste sentido, pode-se perceber @gerecursos usados para se fazer
publicidade priorizam a persuasdo. E dessa mageiaas pecas publicitarias fazem
mencéo de produtos e servi¢os, usando a linguagébalve ndo verbal, para alcancar
determinados objetivos.

Dessa forma fica evidente que a significacdo déscarserd sempre elemento
crucial para o processo de significacdo nas cangsamublicitarias. Contudo, a
recorréncia ao uso de icones, imagens, palavraso@® enfim, remete ao dialogo entre
discurso, publicidade e ideologia. Os valores $®@ao propostos pelas campanhas

publicitérias deixando marcas e construindo reptagées nos individuos.
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