A CAMPANHA ELEITORAL COMUNISTA NO
CONTEXTO DA LEGALIDADE DO PCB (1945-1947)

THE COMMUNIST’S ELECTION CAMPAIGN
IN CONTEXT OF THE PCB’S LEGALITY (1945-1947)

Resumo: Considerando as reflexdes
de Pierre Ansart, Eugene Enriquez e
Serge Berstein sobre o papel desem-
penhado pelas subjetividades e senti-
mentos na politica, o presente artigo
analisa a campanha e a propaganda
eleitoral empreendida pelo Partido
Comunista do Brasil (PCB), durante
o periodo de legalidade deste parti-
do, na conjuntura de democratizagio
entre 1945 ¢ 1947. A partir da ana-
lise das fontes pesquisadas no fundo
DOPS (Delegacia de Ordem Politica
e Social), sob a guarda do Arquivo
Publico do Parand, o objetivo ¢ de-
monstrar o quanto a campanha eleito-
ral, como um momento de intensifi-
cagao das trocas afetivas e simbdlicas,
foi fundamental para o crescimento da
visibilidade e da importincia politica
do PCB. Neste sentido, a cassagao do
seu registro em 1947, impedindo-o de
apresentar publicamente seus candida-
tos e suas bandeiras, representou um
duro revés, pois o PCB era impossi-
bilitado de usar a campanha eleitoral
como uma ocasiao de consolidagao de
sua identidade e do fortalecimento de
suas ligagdes com os militantes.
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Abstract: Considering the thought of
Pierre Ansart, Eugene Enriquez and
Serge Berstein about the role played
for subjectivity and feeling in politics,
the present article analysis the elec-
tion campaign and propaganda used
for Communist Party of Brazil (PCB)
during the period of PCB’s legality,
between 1945 and 1947. Through
analysis of sources researched at Public
Archive of Parand, subdivision of the
DOPS (Police Station of Politics and
Social Order), the objective is to de-
monstrate that the election campaign
1s an occasion of intense affective and
symbolic exchanges, fundamental for
the growth of visibility and political
importance of PCB. Therefore, the
cancellation of election registration
of that party, in 1947, prevented it
to show in public its candidates and
flags. This fact represented a hard se-
tback, because the PCB has been pro-
hibited to use the election campaign
like occasion for consolidation of its
identity and for strengthening its links
with militants.
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Introdugao

O Partido Comunista do Brasil (PCB) foi, durante o século XX, um
dos principais polos aglutinadores da esquerda brasileira, tendo uma parti-
cipagao politica ativa, principalmente, nos anos de democracia entre 1945 ¢
1964, que separam o Estado Novo do Regime Militar. Sua histéria é marca-
da pela clandestinidade: Da fundagio ocorrida em 1922, até sua legalizagio
definitiva em 1985, teve menos de trés anos e meio de legalidade plena
(BRANDAO, 1997b, p. 23).

As eleigoes ocorridas em dezembro de 1945 (para presidente, sena-
dor e deputado federal) e em janeiro de 1947 (para governador e deputado
estadual) foram as tnicas, no periodo anterior a década de 1980, em que
o PCB pode participar legalmente, disputando com candidatos registrados
oficialmente em sua propria legenda e podendo apresentar livremente, em
suas atividades de campanha, seu programa, suas propostas, sua bandeira,
seus simbolos e sua ideologia.

A campanha eleitoral, por ser um espago de debate publico e um
periodo de intensas atividades politicas e trocas simbdlicas, ¢ um momento
crucial da consolidagio da identidade de um partido politico. O processo
de organizagao ¢ de mobilizagao eleitoral permite que o partido desempe-
nhe o seu papel como mediador politico, reunindo os membros, eleitores
e simpatizantes em torno do seu programa partiddrio e articulando numa
linguagem propria e codificada, as aspiragoes ¢ necessidades da populagao.

Portanto, concordamos com a perspectiva do cientista politico Gil-
do Margal Brandao (1997a; 1997b) acerca da centralidade da questao da
legalidade e da ilegalidade politica na andlise da histéria do Partido Co-
munista do Brasil. Este autor critica a historiografia que analisa a atuagio
do PCB com as lentes focadas na vida interna partiddria e atribuindo aos
proprios “erros” e oscilagdes de seus dirigentes as responsabilidades pelo seu
fracasso enquanto alternativa politica verdadeiramente de esquerda no Brasil
(BRANDAO, 1997a, pp. 35-39). Para Brandao (idem, p.172), as derrotas
sofridas pelo PCB ao longo do século XX, nao se devem apenas a dindmica
interna partiddria — o sectarismo ou o voluntarismo — mas implica também
o funcionamento do sistema politico brasileiro como um todo e, principal-
mente, a permanente ilegalidade a que esteve relegado o PCB. O veto a sua
participagao politica legal, com a cassagao do mandato em maio de 1947,
impossibilitando-o de disputar novas elei¢oes e utilizar a campanha eleitoral
como um momento de divulga¢io de sua ideologia, foi também uma me-
dida de controle das classes subalternas, impedindo-lhes de votar no tinico
partido que tenderia a questionar as orientagoes do populismo vigente.

O tema da legalidade ¢ a da atuagdo pecebista nas eleigoes pode ser
abordado a partir de diversas perspectivas, pois da campanha aos resultados
cleitorais uma eleigao ¢ um indicador de multiplas variaveis da opinidao publi-
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ca, seus movimentos e sua distribuigao geografica (REMOND, 2003, p. 40).

Tendo em vista as reflexoes sobre a centralidade da subjetividade e
das paixOes nos processos politicos apresentadas por autores como Pierre
Ansart (1978; 1983), Eugene Enriquez (1991) e Serge Berstein (2003), no
presente artigo optamos por focalizar o processo de campanha e mobiliza-
¢do eleitoral e a adogao de estratégias de propaganda que visavam suscitar a
comogao e os sentimentos entre militantes, eleitores, simpatizantes e recep-
tores das mensagens emitidas pelo partido. Para tanto, utilizamos as fontes
pesquisadas no Arquivo Publico do Parand, Fundo DOPS-PR, acervo que
reine documentagao da antiga Delegacia de Ordem DPolitica e Social do
Parand, assim como, os jornais da imprensa de referéncia no Setor de Docu-
menta¢ao Paranaense da Biblioteca Publica do Parand, ambos situados em
Curitiba.

Nossa intengao ¢ demonstrar o quanto, em uma campanha eleitoral,
sao mobilizados sentimentos como o amor, o 6dio, a alegria, empolgagio,
etc., importantes para o crescimento ¢ a visibilidade do partido entre as
camadas populares e para o fortalecimento dos vinculos entre os militantes.
Embora nosso foco seja relacionado ao papel da subjetividade na politica,
isto ndo significa que desconsideramos a importincia dos aspectos relativos
a conjuntura economica, social, cultural e politica, nacional e internacional
para a ascensao do PCB no cendrio brasileiro do periodo estudado.

Cabe ressaltar que o crescimento do PCB no imediato pods-guerra,
foi fantasticamente rdpido. Segundo estimativas apresentadas por Moisés
Vinhas (1982, p. 89), logo depois da anistia em 1945, o Partido Comunista
teria de dois a cinco mil membros, conseguindo alcangar em 1947, 200.000
inscritos, dos quais 60.000 s6 no Estado de Sao Paulo. Contribuiram para
este crescimento diversos fatores: O prestigio pessoal de Prestes, que apro-
veitava as simpatias despertadas pelo comunismo e a URSS como o principal
baluarte da luta contra o nazifascismo (FERREIRA, 2002), o pioneirismo e
o consequente prestigio internacional dos comunistas no pds-guerra (VIN-
CENT, 1992); as possibilidades de atuagao legal e a conjuntura interna em
defesa da democratizag¢io, da unido nacional, da anistia e das reivindicagoes
populares que também foram fundamentais para a popularidade do PCB
(RODRIGUES, 1981; BRANDAO, 1997a); além do mais, ultrapassando
o nivel discursivo, o enraizamento dos comunistas com as bases, sua inser-
¢do entre os trabalhadores ¢ 0 movimento operdrio e sua contribui¢ao para
a emergéncia de candidatos advindos das camadas subalternas ¢ um dado
essencial para entender a dindmica partiddria e o seu sucesso nos anos da
legalidade (COSTA, 1995; SANTANA, 2001).

Neste sentido, a cassagao do registro do PCB, sua proscrigao e a sua
quase permanente clandestinidade, representaram um duro retrocesso ¢ uma
contradi¢dao na democracia brasileira, pois impedia que a populagao votasse
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em um dos poucos partidos politicos que representava alguma novidade
naquele cendrio e que tendia a questionar a orienta¢ao demagogica, elitista
e populista da politica nacional. Tal como observou Brandao (1997b, p.
26), a exclusao do PCB retirou do sistema partiddrio o principal elemento
competitivo interno, “[...] a auséncia de um enfrentamento sistemdtico com
uma organizagao politica vinculada as classes subalternas permitiu a sobre-
vida dos partidos de notdveis, isto ¢, aos agrupamentos politicos compostos
basicamente de parlamentares e seus circulos eleitorais”.

A campanha eleitoral e a propaganda comunista

De acordo com o historiador Serge Berstein (2003, p. 92), o partido
politico moderno como institui¢ao da democracia parlamentar, teoricamen-
te deve ser o lugar onde se opera as mediagoes politicas, quando a reali-
dade concreta do cotidiano e as reivindicagoes difusas das populagoes sao
traduzidas ao dominio do discurso e das representagoes, transformando-se
em programas partidarios e ideologias. Nas modernas sociedades de massa,
o partido também exerce um papel fundamental de socializagao perante o
desamparo e a desintegragao das sociabilidades tradicionais. Neste sentido,
tem a fungao de integrar populagoes dispersas em uma comunidade ideolé-
gica, estruturando o eleitorado e lhe dando uma identidade politica prépria.

No entanto, para Berstein, nem sempre esta identidade politica ideo-
légica apresentada pelo partido € percebida de uma maneira clara e racional
pelos aderentes. Muitas vezes ¢ por meio de uma cultura politica difusa que
uma ideologia se impoe. A cultura politica expressa aquilo que os membros
de um partido politico sentem, mas nao conseguem exprimir, ¢ algo que
escapa a toda critica da razao e entra no dominio das crengas instintivas:

[...] Essa cultura difusa se exprime por um sistema de referéncias
em que se reconhecem todos os membros de uma mesma familia
politica, lembrangas histéricas comuns, herdis consagrados, docu-
mentos fundamentais (que nem sempre foram lidos), simbolos,
bandeiras, festas, vocabuldrio de palavras codificadas etc. [...] re-
metendo aqueles que dela participam a todo um contexto impli-
cito cujo conteudo ideoldgico eles sentem e nem sempre podem
exprimir (BERSTEIN, 2003, pp. 88-89).

Os elementos provenientes da cultura politica que abarcavam uma
série de simbolos, lembrangas em comum, herdis, jargoes, comemoragoes,
bandeiras, festas, eram bastante explorados no discurso comunista e tinham
um papel efetivo para a coesao do partido e a ligagdo entre os membros.

Por conseguinte, alguns partidos politicos, como foi o caso do PCB,
funcionam como um “aparelho afetivo” na medida em que conseguem, por
meio de uma linguagem eminentemente simbdlica, constantemente refor-
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cada, construir lagos libidinais intensos entre os membros do grupo e destes
com o chefe ou lider carismdtico. Do ponto de vista dos militantes, o parti-
do jamais ¢ visto como um objeto indiferente afetivamente. Para o socidlogo
Pierre Ansart (1983, pp. 109-111), os partidos comunistas constituiram-se,
de certa maneira, em uma verdadeira contra-sociedade, ativamente produto-
ra de mensagens comoventes, de simbolos e praticas coletivas.

A campanha eleitoral ¢ um momento proficuo para a exacerbagao dos
sentimentos em torno do partido e seus ideais. Isto se deve, por um lado, a
ampliagao da quantidade de atividades e tarefas realizadas, intensificando os
lagos entre os membros pela convivéncia didria, pelo trabalho em conjunto e
pelo desafio da vitdria e, por outro, pela abundancia dos apelos comoventes,
incitando a adesao e o 6dio, contidos nos discursos proferidos na propa-
ganda, comicios, jornais e panfletos. Como observou o sociélogo Eugene
Enriquez (1990, p. 58), a linguagem politica “[...] favorece a posi¢ao mani-
queista, em que sao projetadas sobre os adversarios todas as caracteristicas
negativas”. Os sentimentos hostis direcionados aos adversdrios tem a fungao
de reforgar o animo e a coesio interna do grupo.

No caso do discurso comunista, além dos argumentos maniqueis-
tas e comoventes, os militantes, oradores e escritores do partido estiveram
atentos ao estilo e a eloquéncia da fala e da escrita, utilizando-se de ex-
pressoes imperativas e significativas e repetindo constantemente algumas
palavras-chaves ou frases de impacto. A linguagem escrita ou falada, dos
documentos e discursos pronunciados em eventos, em comicios partidarios
ou emissOes radiofonicas, nao era apenas um simples reflexo da realidade
vivida ou a enunciagao dos objetivos e metas a serem alcangados pelos mem-
bros. A reiteragao de certas palavras, de principios, atitudes e simbolos, dava
coeréncia e unidade ao grupo, assumindo um sentido alegdrico que remetia
a0 ideal imaginado daquilo que deveria ser o Partido Comunista.

A linguagem teve um papel de destaque na conjuntura politica pds-
1945, pois, por meio dos panfletos, da imprensa, das conversas, das reu-
nides politicas, das assembleias e dos comicios, os comunistas brasileiros
estiveram empenhados em construir, através da palavra e do debate, uma
esfera publica ampla que incluisse personagens das massas populares que
até aquele momento haviam sido excluidos da vida politica brasileira. Neste
sentido, palavras de cardter marcante como “democracia”, “povo”, “luta”,
“liberdade”, “heroismo”, etc., soavam como encantamento para muitos
daqueles que ouviam os discursos comunistas ou liam seu material de di-
vulga¢ao. Tendo em vista o espago de experiéncia vivenciado sob as duras
condi¢oes de perseguicio, silenciamento e cerceamento das liberdades do
regime politico anterior, o Estado Novo instaurado por Getilio Vargas em
novembro de 1937, nogbes como liberdade e democracia tinham, provavel-
mente, um forte apelo comovente.
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A preocupagio generalizada dos comunistas com a linguagem e com a
disseminagao de certos simbolos e gestos, que expressavam uma cultura po-
litica especifica traduzida em valores comuns, expectativas compartilhadas de
comportamentos e regras implicitas, moldando as intengoes e agoes coletivas,
pode ser observada nos detalhes das narrativas dos jornais, da documentagao
policial (em relatérios de agentes da DOPS infiltrados, por exemplo) e da
propria documentagao produzida pelos militantes e pela burocracia interna
partidaria (atas, resolugoes, cartas circulares, panfletos, etc.).

No estudo da cultura politica comunista ¢ oportuno observar a cam-
panha eleitoral como uma ocasido de intensificagio dos gestos, dos apelos
emotivos, da mobilizagio dos militantes e da reafirmag¢ao dos ideais coleti-
vos partiddrios. Ela é o primeiro ato de uma eleigao, e nio significa apenas
a propaganda dos candidatos ou a explicagao de programas e metas. A cam-
panha ¢ um momento de colocar em operagao estratégias de divulgagao do
partido e sua ideologia, e também, sobretudo, um periodo de intensas trocas
simbolicas. Da decoragio aos cartazes, dos slogans aos aplausos efusivos, das
bandeiras tremulantes as palavras proferidas nos comicios, todo o aparato
utilizado na campanha eleitoral tem por meta, comover e por meio da emo-
¢ao, convencer mais facilmente a plateia dos ouvintes e provéveis eleitores.

Através de uma carta circular emitida pelo Secretariado Nacional a
todos os Comités Estaduais do PCB, acerca da mobilizagao do partido para
a campanha eleitoral de dezembro de 1945, contendo uma série de diretrizes
e explicagoes sobre os métodos de propaganda a serem utilizados, podemos
compreender melhor as estratégias de marketing dos comunistas. Segundo
esta carta circular, a campanha eleitoral deveria comegar a gozar de métodos
mais modernos, pois as novas condi¢oes de liberdade e legalidade politica
permitiria que a propaganda se tornasse mais “agraddvel e atraente”. De
acordo com as sugestoes desta carta: “[...] ‘Shows’, ‘scketch’ [sketch], niime-
ros de danga e de musicas podem iniciar os comicios. Artistas de renome que
sa0 membros do partido ou estao de acordo com sua orientagao, dardo bas-
tante relevo, etc.” (ARQUIVO PUBLICO DO PARANA. DOPS, 1945a,
fl. 264). A campanha e os comicios deveriam ser atrativos pela diversao
proporcionada tanto através dos “sketch”, ou seja, pequenas apresentagoes
teatrais ou vinhetas, como por meio de apresentag¢oes de nimeros de danga
e musica, de artistas, de shows, etc. Os expectadores, sentido prazer ao se
divertir, ficariam mais receptivos € propensos a aceitar e a votar no partido.

A confecgao e divulgagao de biografias dos candidatos, comprovando
a longa trajetéria vivida em defesa das causas populares, garantindo a con-
fiabilidade e a firmeza de cardter, era uma estratégia defendida e bastante
utilizada na propaganda comunista, revelando a importancia das referéncias
ao passado e as experiéncias vividas como componente da cultura politica
comunista. Apesar do PCB advogar a ideia do que o mandato era partidd-
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rio e nao pessoal, uma novidade na época (SANTANA, 2001, p. 49), de
acordo com a carta circular do Secretariado Nacional, no Brasil, “por nao
haver educagao politica”, o nome do candidato era o dado mais importante
da propaganda eleitoral e por isso era preciso populariza-lo a0 mdximo,
por meio de pichagoes, volantes, faixas, cartazes, etc., pois a luta eleitoral
girava em torno do nome do candidato. Neste sentido, era indispensdvel
também apresentar as biografias, contento a trajetoria politica e pessoal do
candidato: “[...] mostrando nao s6 os aspectos mais destacados de sua vida
politica, como também os lados comoventes de sua vida particular, como
chefe de familia ¢ amigo de seus companheiros” (ARQUIVO PUBLICO
DO PARANA. DOPS, 19454, fl. 264). As biografias deveriam sempre vir
acompanhadas de fotografias “artisticamente feitas” em que o candidato era
apresentado em sua atividade profissional. Soma-se a isso a divulgagao e
a realizagao de homenagens prestigiando individualmente o candidato no
espago ocupado por ele no mundo do trabalho, com o intuito de projetd-lo
em meio a massa.

A estratégia da propaganda comunista revelava uma preocupagiao em
mostrar o candidato ndo sé como homem publico, mas também o seu lado
humano como modelo de pai, esposo, amigo e trabalhador. O lado “como-
vente” da propaganda se revelaria justamente nos aspectos da vida particular
e familiar, com os quais o publico receptor deveria se identificar mais pron-
tamente. Acompanhando este raciocinio, podemos deduzir que vida privada
estaria muito mais proxima das subjetividades e dos sentimentos do que a
vida publica, racional e objetiva.

No entanto, as diretrizes emitidas pelo Secretariado Nacional nem
sempre eram estritamente seguidas na prdtica. Encontramos nos arquivos
apreendidos pela DOPS algumas das biografias que eram lidas como apre-
sentagao dos candidatos nos comicios, ou entao, impressas ¢ distribuidas em
panfletos e volantes.

Um exemplo ¢ a biografia do médico Octdvio da Silveira, utilizada
como propaganda na disputa para o cargo de senador e deputado estadu-
al no Parand, nas eleigoes de 1945. Diferentemente do que propunha o
Secretariado Nacional, pode-se observar que, dos dados escolhidos, a vida
privada mal ¢ mencionada, enquanto a vida publica do candidato ganha re-
levo e destaque. Talvez isso revele uma falta de familiaridade com os novos
métodos de propaganda apresentados pelo Secretariado Nacional. Octdvio
da Silveira ja havia sido deputado federal paranaense pela Alianga Nacio-
nal Libertadora em 1935, e tinha uma trajetdria longa como militante. Sao
mencionadas, na propaganda, a luta contra o fascismo e a trajetdria politica
marcada pelas adesoes aos movimentos populares brasileiros, desde as “agi-
tagoes revoluciondrias” de 1922 e 1924, aos movimentos que culminaram
com a vitdria de Getulio Vargas em 1930:
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Dr. Otdvio da Silveira: Iniciou sua vida publica no Parana, em
Unido da Vitdria, tomando parte nas agitagdes revoluciondrias
de 1922. Em 1924, ja em Curitiba, esteve ao lado dos revolu-
ciondrios de Sao Paulo, auxiliando-os com todos os meio ao seu
alcance. Em 1930, cooperou eficientemente para a eclosao do
movimento libertador em nossa terra, nos primeiros dias redi-
giu o “Didrio da Tarde” ao qual imprimiu uma fei¢ao popular
de grande vibragao e, em seguida, incorporado ao destacamento
Jodo Alberto, seguiu para o front. [...] Eleito deputado Federal, a
sua atitude em prol da democracia o levou a Presidéncia do Dire-
tério Nacional da Alianga Nacional Libertadora, na sua fase mais
dspera, a que se seguiu a decretagio de seu fechamento. Iniciada
a fascistizagao de nossas institui¢oes, o deputado Octavio da Sil-
veira colocou-se ¢ manteve-se ao lado do povo, combatendo no
Parlamento todas as arbitrariedades policiais ¢ todas as medidas
contrdrias ao regime da constitui¢ao de 1934. [...] De volta ao Pa-
rand, continuou sua ininterrupta luta contra os inimigos do povo,
os fascistas e reaciondrios de todos os matizes, indo naturalmente
ocupar o seu lugar no Partido Comunista do Brasﬂ que ¢ sem du-
vida, a vanguarda do proletariado. (ARQUIVO PUBLICO DO
PARANA. DOPS, 1945b, Fls. 186-187).

No caso do candidato Octdvio da Silveira, que tinha uma vida pre-
gressa bastante rica em acontecimentos dedicados as atividades publicas, o
fato dele ter exercido a profissao de médico mal ¢ mencionada a nao ser pela
designagao de “Doutor”, sobre sua vida particular nada ficamos sabendo. Os
argumentos “comoventes” giram em torno de sua heroica atuagao contra os
inimigos do povo, fascistas e reaciondrios, bem como sua injusta prisao e as
arbitrariedades comedidas contra cle.

Dentre os atos de uma campanha eleitoral, o comicio era um dos
momentos mais eminente de trocas de simbdlicas. Toda a decoragio do
ambiente convidava os expectadores a adentrarem no universo ideolégico
partiddrio: os slogans que ornamentavam o palanque, os emblemas expos-
tos, as cores ¢ as mensagens das bandeiras, etc. Era tanta a preocupagiao
com o aspecto decorativo dos espagos e palcos onde aconteciam as festas,
comicios e eventos do Partido Comunista, que sempre uma comissao de
militantes ficava responsabilizada para a confec¢io de bandeiras, cartazes,
faixas e bordados.

Para Pierre Ansart (1983, p. 22), o apice de um comicio ou reuniao
politica serd marcado pelos discursos, “[...] pelas emissdes de palavras, de
raciocinios e de imagens suscitantes de interesse, tédio, riso ou indignagio”.
De acordo com este autor, o comicio nio ¢ apenas o lugar de emissao de
mensagens, mas também um espago particular de organizagiao dos corpos:

[...] os olhares sao dispostos para convergir sobre o palanque,
onde o lugar elevado da “bancada’ sugere a eminéncia daquele que
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fala, lugar de ajuntamento onde sao construidas o face-a-face ¢ o
lado-a-lado, legitimando a docilidade da escuta, e moderando as
trocas de um lado a outro. [...] Neste espago construido vao se de-
senrolar as trocas especificas e as interagdes determinadas entre o
orador encarregado de explicar e de comover e, de outra parte, o
publico convidado somente a manifestar suas aprovagoes ¢ desa-
provagoes, massa convidada a aplaudir. (ANSART, 1983, p. 22)

Nos comicios das campanhas eleitorais, toda a atengao se dirigia aos
oradores e a seu discurso, por isso, uma das diretrizes da carta circular sobre
a mobilizagao eleitoral enviada pelo Secretariado Nacional ao Comité Esta-
dual, enfatizava a necessidade da formagao imediata de quadros de oradores.
Um comicio do partido precisava apresentar, “de maneira viva”, para a mas-
sa que o assistia, uma visao real da linha partidaria pecebista, dos candidatos
e do programa, por isso era preciso ter objetividade, clareza e precisao ao se
falar em nome do partido.

Um mau orador pode desvirtuar as finalidades de um comicio,
transformando a propaganda em anti-propaganda. Os comicios
de bairro, que sao o grande apoio da propaganda eleitoral, devem
ser de agitagdo, pois a massa que o assiste, por ser pouco politiza-
da, exigem oradores entusiastas e incisivos, que digam o que eles
sentem. [...] A massa gosta de oradores que falam de improviso,
preferindo estes aos que leem seus discursos. (ARQUIVO PU-
BLICO DO PARANA. DOPS, 1945a, Fl. 263)

A forga dos apelos comoventes proferidos em discursos falados difi-
cilmente pode ser captada pela andlise de documentos escritos. A empolga-
¢do do momento da reunido e os sentimentos dos expectadores raramente
sao relatados de forma explicita nas fontes, mas podem ficar subentendidos
em pequenos detalhes, que revelam aplausos, atengao, vibragao, etc. Po-
demos supor, por exemplo, o entusiasmo dos expectadores de um grande
comicio pré-constituinte assistido por “compacta massa popular” realizado
na Praga Ozodrio em Curitiba, através da manchete do jornal Didrio da Tarde
de 27 de julho de 1945. Segundo a manchete, o comicio havia comegado
“[...] as 20:30, falando em nome da mulher comunista, Nair Busmayer abre
o comicio e sua oragao desperta vivos aplausos da assisténcia”, a série de
discursos e “[...] a poderosa argumentagao desenvolvida em torno da As-
sembl¢ia Constituinte mantiveram a grande massa popular em permanente
estado de entusiasmo e vibragio patridtica” (BIBLIOTECA PUBLICA DO
PARANA, 1945, Fl. 03).

A carta- c1rcular sobre mobilizagao eleitoral emitida pelo Secretariado
Nacional ¢ um documento interessante para compreendermos o quanto as
concepgoes da propaganda politica comunista visavam convencer por meio
do apelo aos sentimentos. Através desta carta, percebemos que os dirigentes
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comunistas estiveram preocupados com todos os detalhes da campanha elei-
toral, inclusive em introduzir “novos métodos” de propaganda para tornd-la
mais agraddvel e convincente. O comicio era momento de dpice da cam-
panha, quando as diversas estratégias (dirigidas a suscitar diversdo, prazer,
entusiasmo, indignagao, emogao, etc.) deveriam ser colocadas em agao para
atingir a subjetividade ou o entendimento do publico expectador. Conside-
rando a incompreensao e a despolitizagao das “massas” e nao sendo possivel
convencé-las através da clareza e da objetividade das falas, era preciso, entio,
recorrer aos sentimentos. Da programagao, incluindo shows musicais, artis-
ticos e teatrais, ao conteudo dos discursos, evocando a vida familiar e pessoal
dos candidatos ¢ aos oradores, entusiastas ¢ incisivos, tudo era realizado no
sentido de persuadir, inclusive apelando emocionalmente.

O socidlogo Eugene Enriquez (1990, pp. 58-59) afirma que uma das
metas da reunido politica é operar uma conjungao entre certeza e saber, ou
seja, as repeti¢oes constantes de slogans, de cangoes e de palavras de ordem
dio a sensagio de certeza, atividade regida pelo principio do prazer. E inte-
ressante 0 quanto este proposito esteva presente nas diretrizes apresentadas
na carta-circular do Secretariado Nacional do PCB. Nela ¢ citada até mesmo
a importancia da escolha das palavras de ordem na propaganda eleitoral:

“[...] os slogans, curtos ¢ expressivos para se usar nas faixas, volantes ¢ nos
discursos, logo se apoderam das massas” (ARQUIVO PUBLICO DO PA-
RANA. DOPS, 1945a, Fl. 264). Deveriam ser utlhzadas tanto palavras de
ordem gerais como “[...] O voto ¢ a arma do povo”, como também rela-
cionadas as condigoes locais e a vida dos candidatos, por exemplo: “|...]
Antonio Cesar de Oliveira, sempre defendeu os ferrovidrios, no Parlamen-
to, defendera o povo” (Idem). Também, de acordo com a carta-circular,
era preciso utilizar a0 maximo o prestigio do Secretdrio Geral do Partido
Comunista Luiz Carlos Prestes, vinculando-o ao nome dos candidatos, do
programa, da bandeira e do partido.

Os episodios mais destacados da vida de Prestes devem ser re-
lembrados e ligados a luta eleitoral. Prestes como lider militar,
como comandante da coluna, como estudioso, como chefe de fa-
milia, como politico e como comunista. Sao aspectos que devem
ser utilizados, Prestes na prisdo e, agora a frente do Partido, sao
pontos que devemos sempre abordar em proveito da propaganda
de nossos candidatos. (ARQUIVO PUBLICO DO PARANA.
DOPS, 1945a, FL. 265)

O episddio da prisao de Prestes e da deportagao de sua esposa Olga
Bendrio para um campo de concentragio nazista, foi um dos mais comen-
tados na conjuntura da redemocratizagio. O entdo Secretario Geral do PCB
figurava como um madrtir que, depois de quase dez anos vividos na dureza dos
cdrceres despontava como um lider politico nacional, popular e conhecido.
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Um publico que a propaganda eleitoral comunista deveria observar,
porque representava um importante percentual da massa dos eleitores, eram
as mulheres. O incentivo para a participagao e o protagonismo das mulhe-
res como oradoras nos comicios e lideres de células ou em grupos como as
Unides Femininas, era mais uma novidade apresentada pelos comunistas.
Segundo a carta-circular do Secretariado Nacional, as mulheres haviam per-
manecido indiferentes em relagao aos acontecimentos politicos brasileiros
até o momento da redemocratizagio, e poucas haviam se alistado nos postos
eleitorais, por isso, era urgente desenvolver uma intensa propaganda entre
o publico feminino:

As camaradas do partido devem se mobilizar como oradoras dos
comicios de propaganda eleitoral, instruindo, mostrando a ne-
cessidade de organizagiao das mulheres em defesa de seus direi-
tos. Todo comicio precisa ter uma mulher entre seus oradores. A
propaganda deve mostrar como o partido luta pela emancipagao
da mulher e pelo reconhecimento dos direitos que lhe sao nega-
dos. Mostrar também como o partido defende a familia, quando
combate todas as causas da miséria e da ignorancia, fatores da de-
sagregacao da familia. (ARQUIVO PUBLICO DO PARANA.
DOPS, 1945a, Fl. 262)

A propaganda comunista visava atingir as mulheres naio como um
grupo a parte, diferenciado pelas questdes de género, mas sim uma parcela
importante da populagao votante que devia se integrar as lutas em defesa
de seus direitos, contemplados no discurso comunista na medida em que
este reconhecia sua emancipagao. No entanto, fica subentendido o espago
reservado a mulher como o sustentdculo da familia e da vida privada. Logo,
o partido, como combatente da miséria e da ignorancia que causavam a de-
sagregacao da familia era também um defensor das causas femininas.

Em outra ocasidao, em matéria divulgada no jornal comunista “Tri-
buna Popular”, de 21 de julho de 1945, os dirigentes partiddrios demons-
travam a preocupagao em convocar as mulheres no maior nimero possivel,
visando integra-las na vida politica da nagao, para participarem de todas as
atividades partiddrias, inclusive nas tarefas relativas a propaganda, alfabetiza-
a0, coleta de fundos, festividades, levantamento e debates de reivindicagoes
economicas locais, sobretudo as que eram relativas ao nivel de vida, pois
as mulheres, por sua prépria condi¢io de donas-de-casa, sentiam e refle-
tiam melhor e mais intensamente as mudangas no custo de vida (CARONE,
1982, p. 59). Delineiam-se assim, os papéis das mulheres, cujos interesses,
domésticos e familiares, estavam muito mais proximos da esfera do privado
do que os dos homens.

Entretanto, nao ¢ uma assertiva falsa a constatagdio de Hobsbawm
(2011, p. 346) de que, para as esquerdas, eram secunddrias as questoes das
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identidades étnicas ou de género. A esquerda mantinha sua unidade em fun-
Gao das grandes causas que defendia que, de certa forma, contemplavam os
diversos objetivos dos grupos especificos.

A inser¢ao da mulher no espago publico, apresentando-as como can-
didatas e como lideres engajadas das células e dos comités do partido, foi
uma iniciativa ¢ uma conquista dos comunistas. A historiadora Berenice
Cavalcante (1986, p. 146) observa que as mulheres tiveram um papel de
destaque para o surgimento dos nucleos e células do PCB. Sob a lideranga
de mulheres comunistas foram fundados varios organismos tendo por base
os bairros, que reuniam principalmente donas-de-casa, como o Comité das
Mulheres Pro-Democracia, criado em 1945, ¢ a Unido Feminina de 1946.

Por fim, observa-se que os ideais apresentados pelo Partido Comu-
nista em sua propaganda nio representavam somente uma mudanga de re-
presentantes ou governos, € sim uma nova proposta de homem e de civiliza-
¢ao construidos sobre novas estruturas econdmicas e sociais. Por isso, apesar
da importancia da disputa eleitoral e da conquista de cargos parlamentares,
as atividades de campanha e propaganda eleitoral iam além desse objetivo e
tinham em vista no somente conquistar os votos dos eleitores, mas também
de arregimentar novos membros para o comunismo entre os moradores dos
bairros, as donas de casa, os trabalhadores industriais, rurais ¢ autbnomos,
pessoas que podiam ser ouvidos em seu proprio bairro por meio dos comi-
cios, das reunides, das festas e dos eventos promovidos pelo PCB durante a
campanha eleitoral.

Consideragoes finais

A cassagio do mandato politico do PCB, em maio de 1947, impossi-
bilitou-o de utilizar a campanha eleitoral, em seu favor, como um espago de
debate publico. A proscri¢ao do tnico partido, cujo programa questionava
a orientagao populista e demagogica da politica nacional, demonstra a pre-
cariedade e a fragilidade da consolidagao institucional do sistema partidario
brasileiro.

O desconforto causado pelo PCB e sua posterior cassagao, explica-se
por diversos fatores. Na interpreta¢ao de Sidnei Munhoz (2002, p. 41), este
fato teve razbes tanto internas quanto externas. O governo de Dutra nio
apresentou grandes inovagoes nas praticas, herdadas do Estado Novo, de
repressao as reinvindicagoes dos trabalhadores e dos movimentos populares.
Este tipo de violéncia contra as camadas subalternas sempre foi aceito e
muitas vezes apoiado pelas clites nacionais, conservadoras ¢ anticomunis-
tas. Externamente o Brasil era um aliado incondicional aos Estados Unidos,
com a emergéncia da Guerra Fria e os primeiros sinais de uma agio dos
norte-americanos objetivando conter qualquer influéncia soviética na Amé-
rica Latina, Dutra nio hesitou em cagar o registro do PCB.
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Além disso, este partido sempre foi encarado como um corpo estra-
nho na politica brasileira pelas novidades que representava naquele contex-
to. Isto devido a iniciativa de integrar as massas populares na esfera publica
por meio da criagao, em 1945, dos Comités Democrdticos Populares nos
bairros, universidades, fibricas e empresas, chamando a participagao poli-
tica, donas-de-casa, moradores, estudantes, trabalhadores urbanos e rurais,
etc., personagens até entao excluidos da vida politica nacional. Também foi
significativa a atuagao dos comunistas no movimento operdrio ¢ o esforgo
em prol da construgao de 6rgaos intersindicais que visavam coordenar as
lutas das diferentes categorias de trabalhadores, como o MUT (Movimento
Unificador dos Trabalhadores) e a CTB (Confedera¢ao dos Trabalhadores
do Brasil). Criticando as teses sobre a burocratizagao e o distanciamento do
PCB de suas bases, Marco Aurélio Santana observa que, no periodo anterior
a0 golpe de 1964, este partido esteve efetivamente inserido no movimento
operdrio e sindical (SANTANA, 2001, p. 32). Além disso, o PCB oferecia
um novo olhar sobre o papel politico dos partidos, pois se propunha a agir e
falar em nome de um programa ideolégico e que advogava a ideia do man-
dato partiddrio e nao pessoal dos cargos parlamentares. O crescente impacto
da agao dos comunistas através da mobilizagao popular, da linguagem, dos
rituais, da organizagao e dos apelos comoventes, imp6s novas formas e sig-
nificados para a politica brasileira, pois, da experiéncia moldada nos anos de
legalidade do PCB, resultou um revigorado interesse popular pelos debates
publicos.
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